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K cemu tohle vsechno?

Ziednodusit si ZIVOT.

Zakazniky ;
ale .
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“Pokud chcete byt uspesni, jako jste nikdy nebyli,
udelejte neco, co jste jesté nikdy neudelali.”
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Vase podnikani je tak , jJak je
vase

Nikdy sebe a vasi praci.

Budte -

AZ uverite, ze jste a mate pro nekoho
druhého obrovskou , uspgjete.
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5 osobnich dovednosti Strategickych podnikatelt

1. V kazdou chvili se zamérte vzdy a pouze na

2. Neuspéch na cesté znamena jen . Mam vzdy !

3. Vim, ze gram cCinu je vice, nez tuna . Jdu do !

4. Nemusim byt nejchytrejsi, nejvykonnéejsi a nejvykonnéejsi. Staci byt !

5. Zameruji se na své . To, co mi nejde, pfenecham !

,,Stésti a uspéch se , Stésti a uspéch se kazdy okamzik.“
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Jak zacnu, tak skoncim. Vse se pocita.

Moji motivaci neco je

Seminar mi pomuze pokud nezapomenu na 3 otazky vysoce efektivnich a uspésnych lidi:

a klicovou definici mého podnikani:

Pomaham/prodavam KOMU ,

DELAT co/jak ,

aby SE STALO

Jak délam , tak pak vypadayji
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8 krokl vysoce efektivniho internetového marketingu

Abych se dostal do cile potrebuji vedét

Ma cesta ke Strategickému podnikateli a mému cili vede pfes techto 8 kroku:

1. Nastavim

2. Vytvorim

3. Vybuduju

4. Pripravim
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Jaka je ma startovaci pozice? Kde jsem mi rekne 11 zlatych otazek.

1. Jaky je muj a ? Kamjdua 7?7

2. Jaky je muj osobni/firemni ?

3. Jaké a ma mdj potencialni zakaznik a co o ném vse vim?

4. V ¢em jsem a ?

5. Jakou trhu chci viastnit? Jaka klicova slova?

6. Jak na sebe pritahuji ? Jste to, co / se svétem.
/7. Jaké kanaly pouzivam pro budovani ? Vyuzivam vsechny dostupné?

8. Jak vyuzivam ? Nejvétsi trzisté dneska? Jakou mam Strategii?
9. Jak vypada ma komunikace? Jak a jaké delam ?

10. Mérim a prodejni systéem a zefektivruji ?

11. Jak si mého zakaznika a co mu dale ?
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KROK 1 : Nastavuji strategii internetového marketingu

1. Uspésna online strategie prodeje vede zakaznika cestou pfes:

1. 2. 3. 4.

Me Cinnosti v mem podnikani delam tak, abych sam ved| zakazniky pres:
Védét = komunikovat vsemi kanaly

(web, email, , partnefi/aff, media/PR, reklama, aplikace, sms, )

VEérit = budovat vztah, davéru, duveryhodnou znacCku a povést

(pfibeh, historie, , ZkuSenosti, reference, znate z, kampané, partnerstvi, )

Koupit = mit skvélou prodejni komunikaci a pouzivat spravné psychologické spoustece

(pfilezitost, co ziskaji a vyresi, viastnosti, , V ¢em Jste jini, cena, , akce)
Doporucit = védét, ze udrzet si zakaznika je 6x levnéjsi, nez ziskat nového

(dorucit slibené, prekvapit neécim , podékovat, dat darek, , komunikovat)

© David Kir§ | www.EmailAcademy.cz | Strana 9

1
L

ACADEMY



KROK 1 : Chapu hlavni princip internetového marketingu

Kazda ma reklamni kampan na internetu musi vest k ziskani 11

MU strategicky akvizicni plan zaceli tri diry, kde mi dnes propadavaji zakaznici:

a. b. C.

Nejvice obchodnich prilezitosti mi utika dirou C. a stofi meé to K¢.

Nemusim prodat , chytry podnikatel si

Stavam se mistrem okamZziku, protoZe % zakaznika, kteri mi dnes rekli ne,

Jsou ochotni koupit do . (Gartner research)
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KROK 1 : Nastavuji strategii email marketingu

1. Prodejni spam nefunguje, protoze radi , ale nemame radi, kdyz se nam

2. Email je osobni vaseho budouciho zakaznika.

3. Spam je . Opakem je email marketing a ten je

4. Spam je jako na vrata. Email marketing je jako mit

5. Funguje jen email marketing. Nemit souhlas = nemit divéru = neprodat.

6. Email marketing je stridani a emailt a to spravnym zpusobem,
ve spravny

7. V komunikaci, kterou ve firmé délam z % prodavame a z % pomahame.

8. Nezapomente, ze email cte s velkou pravdépodobnosti

Jjako vy.

9. Email marketing je opakem marketingu.

10. Nezapomernte, Ze emailova schranka je velmi osobni
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KROK 2 : Tvorim obsah, pritahuji a poutam pozornost

1. Nikdo o mé nevi, nejsem znamy, pokud nesdilim

2. Google je cislo jedna, protoZze novou ménou dneSka jsou

3. Tvorim obsah, protoze ten je na potencialni zakazniky. Nehonim, ale

4. Tvorim obsah, abych vybudoval a , pak muzu prodat.

v v s

6. Abych dostal, musim . Zdrojem obsahu je moje

7. Jsem expert. To co umim a znam lépe, nez kterykoliv muj zakaznik je

8. Muj obsah je Ctivy a hodnotny, protoze 1. 2. Vzdélava 3. Informuje 4.

9. Muj obsah ma podobu textu ¢lanku, fota, PDF, audia, , prezentace, webinare,

10. Muj obsah vytvarim , S kolegy, inspiruji se u jinych, , zadavam.

11. Tvofim a komunikuji kvalitni obsah min. __ X mési¢né, protoze pak slysim casteji
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KROK 3 : Buduji databazi a tézim z toho roky

1. Databazi a ne

2. Databaze kontaktu je dal. Vztah ke kontaktam je

3. Denné buduji databazi, protoze z ni tézim po celé

4. Jak kvalitni a mam databazi, tak uspésnée je moje podnikani.

5. Nad kvantitou databaze vyhrava vzdy

6. Pokud nemam dost kontaktu, 0 né.
/. Zakazniky k sobé lakam na hodnotny obsah ale vyménim ho za
8. Databazi buduju z toho co uz , , on-line, partnerstvim.
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KROK 3 : Buduju databazi — online

1. Nejvetsim trzistém dnesni doby je a vasi vykladni skrini webova

2. Web je muj nejvykonnéjsi

3. Nastrojem profesionala internetoveho marketingu je

4. VasSim ukolem cCislo je primét navstevnika vyplnit vas webovy formular.

5. Aby web vydélaval penize musi 1. 2. 3.

6. Nejefektivnejsi strategii ziskavani email kontaktu je vymena za

7. Vzdy vysvetluji registrace, a fikam navstévnikovi co ma (CTA).

8. Pokud se zaméfim na sbér kontaktu, ziskam kontaktu mesi¢né, coz je rocné

9. To, Ze mam na webu funkéni webovy formular pro sbér kontaktu mi overi
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KROK 3 : Buduju databazi online - konverze

Nejvétsim mytem online marketingu je dnes honba za vyS$si

Rovnice uspéchu internetového marketingu = navstévnost X

Konverzi mohu zvysit:

1. Zjednodusenim stranky

2. Kvalitnim textem (vyzva k akci, vyhody a prinos)
3. Upravou grafiky a vzhledu nadpisti

4. Mensim poc¢tem formularovych poli

5. Hodnotnéjsim obsahem
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KROK 3 : Buduju databazi online - navstévnost

Existuje 8 zpusobu, jak dostat navStevniky na stranky:

1. Email komunikaci na databazi nebo

komerc¢ni sdéleni na pronajatou cilenou souhlasnou databazi.

2. Prirozenym vyhledavanim pres vyhledavace ( obsah a kvalitni )

3. Pouzivanim socialnich siti (GB, Google+, Twitter, LinkedIN...)
4. Placenym vyhledavanim (PPC)

5. Nakupem reklamniho prostoru

6. PR ¢lanky v médiich / hostovské ¢lanky

/7. Offline reklama, letaky a propagace

8. Partnerstvim a affiliate spolupraci — super technika pro strategické podnikatele
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KROK 4 : Vytvorim email

1. Obsah vzdy vitézi nad

2. Mdj email neprodava, ale vzbuzuje pozornost a vede ke

3. Na paméti mam vzdy emailu. Proc jej posilam? Mam __ s na to, zaujmout.
4. Predmetdéla _ -rate, télo déla ___ -rate.

5. Pouzivam styl, obchoduji s lidmi ne firmami a lidé se mnou. Love you or

6. Hlavicka: Stejny od a logo. Pfedmét mam jako titulek novin, kuriozni a s uvedenim

7. Télo: moje oteviraci véta je otazka, fakta, navazani na aktualni , pribéh, tip, hodnota.
8. Mam vzdy email jednoduchy, , Strucny, vystizny.

9. Emaill pripravuju rychle s pomoci . (zprava, Clanek, produkt, banner)

10. HTML vs TEXT. 50% pfijemcu nevidi ihned . Mam vyrazné a cCasté
11. Pouzivam personalizaci, optimalizaci, ____ testovani
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KROK 5 : Rozesilam a vyhodnocuji email

1. Myslim to vazné, pouzivam nastroj.

2. Dodrzuju zakon. Mam , ,

3. Rozesilam, pokud mam co

4. Rozesilam tak casto, jak bych chtél dostavat emaily ja

5. Sleduji Cteni a . Hlidam odhlasovani a

6. Pouzivam rozesilku s filtry. (otevreli, klikli)
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KROK 6: Nastavim automatizaci a autopilota

1. Vim, Ze kazdou se rodi muj novy zakaznik.

2. Kontakty sbiram na mem webu ve v

3. Automat vyuzivam, abych ved| zakaznika spravnou

4. Pouzivam (email serialy) a (triggery).

5. Prekvapuju denné kontakty. Pouzivam automat pro podékovani, narozeniny, svatek,

6. Vim, Ze automatizace je na zacatku , ktera mi pak nese roky

KROK 7: Ridim se komunikaéni mapou

1. Strategicky podnikatel zna vzdy dalsi

2. Vytvorim dve zakladni mapy: a

3. Mapy prubézné vyhodnocuji a
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KROK 8: Spoustim zazrak online marketingu - kampan

1. Kamparn je Strategicka série presné cilenych a nacasovanych , které

provadeji kontakt po cesté zakaznika.

2. Kampan je na , Znacky a prodey.

3. Existuji tri zakladni typy kampani:

1. 2. 3.

4. Kampan si zada kvalitni plan a

5. Pokud zviladnete mistrovstvi kampané, doSsli jste na

internetového marketingu.
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Pouzivam obchodni online nastroje milionaru v téchto oblastech:

WEB, SPRAVA KONTAKTU, EMAIL, SM, ANALYTIKA, ZALOHOVANI, SPRAVA SOUBORU

OUTSOURCING, PODPORA, WEBINARE, AFFILIATE, KAMPANE, FAKTURACE, KOMUNIKACE

Muzu rist, vydélavat penize a zvétSovat bohatstvi kladenim 7 otazek:

1. Kde a jak ziskam vice ?

2. Jak mazu zvysit ?

3. Jak mazu zvysit ?

4. Kde muazu zvysit a jak to obhajim?

5. Co nebo jak vice muzu soucasnym zakaznikim?

6. Jaké affiliate produkty a sluzby muZzu prodavat?

7. Jaka mohu vytvaret spojeni, , licencovani nebo komu prodavat velka mnozstvi?
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Jak to vse s prehledem zvladnout?

,Jak je mozne, Ze nékdo zvladne za rok to, co jiny ne za cely zivot?*
Jako strategicky, bohaty, uspésSny a stastny podnikatel vZdy:

1. Prebiram plnou za vSe a nikdy se

2. Vim, ze cemu davam pozornost, to

3. Svou energii a zdravi ovliviiuji sam tim, co

Dva triky, které od zitra zvednou dvojnasobné mou produktivitu jsou:

1. Emaily Ctu a vyrizuji narazové a nikdy ne

2. Pracuji efektivné systémem
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NA KONEC

1. Uspéeju jen pokud pujdu do a vse rychle , krok za

2. Jedna véc, kterou udélam jako dalSi krok je

3. Moje kroky k uspéchu, které opakuji stale dokola jsou jsou:

1. Budim pozornost hodnotnym obsahem. Stanu se magnetem na zakaznika.

2. Buduji duveru a znacCku pravidelnou komunikaci obsahu vsemi kanaly.

3. Email je adresa mého zakaznika, buduji neustale kvalitni databazi web formulari.
4. Prodavam vzdy reSeni a vyhody, ale az v pravy cas, kdyz jsem ziskal daveru.

5. Hyckam a pecuji o zakaznika, ktereho jsem uz ziskal a opakované mu prodavam.
6. Automatizuji a vyuzivam chytré nastroje, protoze prace ma byt zabava, ne otrava.

7. Délam, co miluju, myslim na lidi, vzdélavam se a vzdy hlidam mdj dobry pocit.

,V8e byla na zacatku jen myS$lenka. Nemdizete mit v§e dokonalé jeSté predtim nez to zaCnete délat.,
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