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Prohlaseni

Tento material je informacnim produktem pro ¢leny Online Academy
Clubu*****_ Jakékoliv Sireni nebo poskytovani tretim osobam je
zakazano. Dékujeme za pochopeni a respektovani tohoto sdéleni.
Stazenim tohoto materidlu rozumite, Ze jakékoli pouziti informaci z
tohoto materialu a Uspéchy Ci neuspéchy z toho plynouci, jsou pouze ve
Vasich rukach a autor za né nenese Zadnou zodpovédnost. V tomto
materidlu mUZete najit informace o produktech nebo sluzbdch tretich
osob. Tyto informace jsou pouze doporucenim a vyjadfenim mého
nazoru k této tematice.
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PAR SLOV UVODEM

Blog je pojem casto sklonovany ve vSech padech na internetu a v
internetovém marketingu.

V tomto dile se podivame na klicové oblasti a na to, jak blogovani
integrovat do vaseho podnikdni a integrovat ho tak, aby vam pfineslo
vic zakaznikd, prodejl, vice popularity ve vasi oblasti a vice expertni
nalepky pro vas, pro tu vasi oblast, ve které se ted pohybujete.

Na svété je v soucasnosti pres sto Sedesat miliond blogl a kazdy den je
vyddno pres jeden milion ¢lanka.

Jak to udélat, aby ten vas blog mezi sto Sedesati miliony jinymi a ten vas
clanek mezi milionem kazdy den zaujal pozornost a udélal pro vas to, co
od néj ocekdvate? Na to se podivdme vtomto dile Online Academy
Clubu.

Podivame se také na to, jak potom na konci vyuzit blog k tomu, abyste
prodavali. Protoze statistiky z roku 2011 fikaji, Ze jenom 37 % blogeri
dneska vydélava alespon néjaké penize, predevsim diky internetové
reklamé.

Ale vy vite, Ze internetova reklama je jen ¢asti toho, co mizete dneska
vyuzit pro prodej nebo ziskavani vynosl z vasSich aktivit na internetu.

Pojdme se spole¢né podivat na to, jak vyuzit blog coby dalnici davéry a

prodeje.
- David Kirs
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5 P TYKAJICICH SE BLOGU

V tomto dile Online Academy Clubu se podivame na pét zakladnich
oblasti, takovych pét P tykajicich se blogu.

PRIPRAVA PRISPEVKY PUBLIKOVANI PROPAGACE PRODE)J
AN AN AN AN

1. Prvni oblasti je PRIPRAVA pied tim, ne? se pustite do blogovani.

2. Druhym krokem jsou PRISPEVKY, ¢lanky. Jaké typy ¢lankd mizete a
méli byste umistovat na vas blog, abyste zaujali vase ¢tenare, aby ty
clanky lakaly ke ¢teni a byly oblibené mezi vasimi ¢tenari.

3. Nasledné je to PUBLIKOVANI. Protoze pokud jste napsali skvély
prispévek, ale nemate blog nastaven tak, aby spravné publikoval
vase c¢lanky, nebo nezamérujete se na spravné publikovani vasich
prispévku, tak pak mohou pfijit vnivec.

4. Dale se podivame na nékteré principy, jak PROPAGOVAT a jak
zvySovat atraktivitu a zvySovat traffic, ndvstévnost vaseho blogu.

5. A na konci je to posledni P — PRODEJ.

1. PRIPRAVA

Pokud ted na vasSich strankach nemate blog, méli byste o ném zacit
vazné uvazovat. ProtozZe blog je, jak ja fikam, dalnice k dUvére vasich
potencidlnich klientd.

Blog je skvély nastroj na to, abyste zvySovali divéru u vasich
zakaznika. Vy vite, Ze cesta zdkaznika vede pres ctyfi klicové prvky:
veédét, vérit, koupit a doporucit.

Pokud neprovedete zakaznika tou cestou, nejspis to nebude fungovat.
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A tak zaméfit se v pripravé a v blogovani na davéru je kli¢, protoZze na
konci je pak prodej, ale az poté, co vybudujete davéru.

CESTA ZAKAZNIKA:
Védeét => Vérit => Koupit => Doporucit

BLOG: Skvély nastroj pro zvySovani dlivéry u
zakaznika

Na jaké nezbytné véci je treba dbat pri pripravé. Vybral jsem pét

vvvvvv

5 KROKU V PRiPRAVE BLOGU

1. Zamérte se na téma — podtéma — klicova slova

Tou prvni je, abyste se zameérili na vase téma. Vite, Ze jako expert je v
dnesni dobé klicové, abyste si vybrali néjaké téma.

Co je nejvétsi chybou neuspé&snych blogh? Ze jsou pfili§ Siroce
zameérené, Ze se zameéruji na vSe a na nic. Jednoduse receno, je lepsi mit
jednu jamu, kterd bude sto metrd hluboka, nez sto jam, kde kazda bude
hlubokd jeden metr. A plati to nejen, kdyz budete hledat zlato, vodu,
ropu a dalsi véci, ale plati to i pfi blogovani.

Vasim klicem tedy je, abyste védéli, jaké je vase téma, velmi uzké
téma, se kterym zacnete.

MozZna se vénujete vice tématlm, ale vasim klicem je, abyste si ted
VYBRALI JEDNO, do kterého vstoupite pfimyma nohama a zacnete

kopat.

Budete kopat nékolik mésicli, dokud se v té oblasti nestanete expertem.
Téma je naprosto klicové, ale tématem to nekonci, protoze téma pak
vezmete a dale ho rozpadnete na podtémata.

Podtéma je kli¢c k tomu, abyste se zamérili jeSté specifictéji na potreby
vasich zdkaznika.
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KONKRETNI PRIKLAD:

vvvvv

Pokud pujdu vice specificky, tak to mlze byt podnikdni na internetu.
Pak SirSi téma je marketing. Kdyz se zameérim, budu u internetového
marketingu. Ale vSimnéte si, Ze to jsou pro meé stale velmi Siroka
témata. Musite jit jeSté hloubéiji.

Takze z internetového marketingu jsem Sel do tématu e-mail
marketingu. To znamena, vybral jsem si pouze jedno podtéma
internetového marketingu a zacal jsem pred nékolika lety s e-mail
marketingem.

PODNIKANI

Podnikanina internetu

Internetovy marketing

Email marketing Info marketing

Teprve ve chvili, kdy jsem vybudoval povédomi v e-mailmarketingové
oblasti, jsem se pak pustil do dalSich oblasti. Potom jsem pfidal info
marketing. To znamena, rozsifil jsem ta témata, ale opét, to hlavni téma
marketing, internetovy marketing zlstalo, ale pfidal jsem druhé
podtéma.

Vasim klicem je, abyste zacali s tim hlavnim. To znamen3, jedno téma,
pak podtéma a nasledné to pak nekonci, protoze podtéma ma néjaka
klicova slova.
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KLiCOVA SLOVA:

Pokud vezmu v mém pripadé e-mail marketing, tak klicova slova pro e-
mail marketing jsou budovdni databdze, webové formuldre, jak mad
vypadat e-mail, jak odesilat e-maily, spamy a podobné.

Vytvorte si takovyto seznam klicovych slov pravé pro vase téma.
Vezméte si ted papir, napiste si hlavni téma, pak si rozepiste deset
podtémat a nasledné si napiSte ke kazdému alespon dalSich deset
klicovych slov.

Pro¢? Protoze tahle klicova slova pak budou definovat pri vytvareni
prispévku typy, respektive obsah vasich prispévkl. Tohle je kli¢. Pokud
se chcete stat expertem v néjaké oblasti, na tohle nesmite zapomenout.
Jestlize ted nedodrZujete tuhle strategii, tak se k ni znovu vratte a
pustte se do ni.

2. Nepiste pro experty

Casto, kdyz pfijdu na néjaky blog, vidim jednu zasadni chybu. Blog tfeba
zaméfeny na vareni. Casto jsou tam ¢lanky, které jsou pfili§ expertni.
Nebo v internetovém marketingu se to asi objevuje jesté Castéji. Vidite
clanky, které piSou lidi, ktefi se snazi byt experty pro experty.

Aby je brali lidé jejich kvalit nebo ti, ke kterym vzhlizeji, tak piSou ¢lanky
velmi odborné, sofistikované, velmi chytré, casto takzvané ,advanced”
clanky, to znamena clanky pro zkusené uzivatele. A to je chyba. Pokud
ted nemate blog, ktery ma desitky tisic ¢tenard, tak je pro vds naprosto

nezajimavé psat expertni ¢lanky.

V prvni fazi potiebujete vytvorit zakladni podhoubi vasich ¢tenaru.
Zakladni podhoubi jsou Ctenafi, ktefi vi velmi malo. To znamena, musite
vytvofit set zakladnich ¢lankd. O tom se budeme bavit jesté pfi
vytvareni prispévkd.

Dulezité je, abyste nepsali pro experty, ale abyste psali, ja ¢asto fikam,
piste pro sebe pred péti nebo deseti lety.
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JAKNATO?

Vzpomernte si, jaké otazky jste si kladli pred péti deseti lety, kdyz jste
jednoduse zacinali. PiSte presné takové ¢lanky, které budou odpovidat
na otazky, které jste si kladli v té dobé.

3. Vytvoite Super Power Solution (SPS)

Je dulezité, abyste vytvofrili néco, ¢emu fikdm Super Power Solution —
SPS. Nerikam tomu ja Super Power Solution, ale tenhle termin mam z
blogu Social Triggers, kde ho Derek pouziva.

Co to znamena a proc byste si ho méli vSimnout?

Znamena to néco velmi unikatniho, co spojite s vasi osobou, s vasim
jménem, s vaSim tématem nebo podtématem, jednodusSe s vasim
blogem. Vasim klicem totiz je, abyste vytvorili velmi jednoduchou
strategii, primitivni strategii, kterd bude klicem k tomu, co prezentujete
ve vasi oblasti, a tu nasledné komunikovali ven.

Co je treba v mém pripadeé takové SPS, Super Power Solution?

Je to napl. cesta zdkaznika. Nebo pldzovd platforma, o které jsme si
rikali tady v Online Academy Clubu, nebo magnet na zdkazniky.

Sledujete, co je Super Power Solution? Je to Casto krokovy navod, krok
za krokem, kdy néco, co je velmi slozité, zjednodusite, date tomu vas
vlastni nazev, ktery se spoji s vami, s vasi oblasti, s vasim jménem, a
nasledné o téhle oblasti ucite dalsi lidi.

SPS v praxi znamenad, Ze zprimitivnite ¢asto néco velmi
komplexniho, date tomu vlastni unikatni pohled na véc
a nasledné o téhle véci piSete na vasem blogu. A pisete
o ni tak dlouho, dokud se o ni vSichni nedozvi.

Pokud ted nemate takovéto Super Power Solution, sednéte si a zaCnéte
premyslet, co je tim klicem, co je tim nejvétSim know-how, které ted'
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mate a které déla nejvétsi rozdil.

At uz je to hubnuti, cvi¢eni, osobni rozvoj, byznys, podnikani. Co je vase
klicové know-how, na co jste pfisli ve vasi oblasti, co muizete
pojmenovat a zabalit do takzvaného super silného feseni, které budete
poskytovat vasim ctenariim na blogu? Vytvorte Super Power Solution,
protoze s timhle budete pracovat na blogu dal.

4. Jste leader

Ctvrty bod, na ktery nesmite zapomenout, je, 7e jste leader. Jste
jednodusSe leader. Pokud pisete blog, pisete clanky, nesmite
zapomenout na to, Ze lidé ocekavaji, Ze budete sdilet vase nazory, zZe
budete vidéi osobou, Ze si budete stat za tim, co piSete, Ze budete
inspirovat. Musite se stat leaderem.

Lidé ocekavaji, ze budete sdilet vase nazory, ze budete
vudci osobou, Ze si budete stat za tim, co pisSete, Ze
budete inspirovat.

Musite si byt sebe-védomi vasich silnych stranek, toho, co umite, co
znate, a s timto pracovat jako leader.

LEADERSHIP A AUTENTICITA

Leadership je jednoduse o tom, Ze umite ukazat nejen své silné stranky,
ale také své slabé stranky. Leader je vdnesni dobé autenticky.

Pokud nejste autenticti, nejste pravdivi, neukazujete nejen na to, co
vam funguje, ale i na to, co vdm nefunguje, jednoduse, kde jste prohrali
na celé cére, a s timhle prfibéhem se nepodélite s vasimi klienty,
zdkazniky, tak pak je to moinda dlvod, proc¢ jesté nejste ten leader,
kterého nasleduiji tisice lidi.

A tak nezapominejte na to, Ze jste leader a vasi Ctenafi oCekavaiji, ze
budete leaderem, velmi lidskym, naslouchajicim leaderem, ktery umi
vést pravé vtom vasem tématu, podtématu.
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5. Klicem je opakovani

Za paté je velmi dllezita véc — kli¢ je opakovani. Mozna u mé vidite, ze
Casto opakuji véci. V rliznych videich se vracim k nékterym mym Super
Power Solution jako cesta zakaznika, vracim se k vécem, o kterych jsem
mluvil nékde jinde, prfipominam nékteré véci dokola.

Je to z vice dlivodu. Za prvé jsou to ty nejpodstatnéjsi véci, které kdyz
nevite, tak se jednoduse neposunete dal. A protoze jsem o tom tak
presvédcen, je pro mé dilezité, abych o téch klicovych vécech fikal v
kazdém videu. A pro vas je to dllezité taky.

Vy totiz nikdy nemizete pristoupit na nazor, Ze lidé uz o vas vSechno
vi. Neustale chodi novi zakaznici. ,There is a customer born every
minute.” Kazdou minutu se rodi desitky novych zakaznikl, ktefi o vas
nevi vabec nic.

Kazdou minutu se rodi desitky novych zakazniku,
ktefi o vas nevi viibec nic.

Pokud uz vdm zacnou vasi Ctenafi nebo klienti psat, Zze se opakujete,
pak jste se nejspiSdostali na takovou uroven, kde vy se samozrejmeée
mUzZete rozhodnout, Ze pro tyto vypracujete néjaky expertni produkt,
expertni e-book, expertni informace a budete téhle skupiné slouzit.

Ale odpovézte si otazku, jak velka tahle skupina je. Jestli to ndhodou
neni pét Sest procent z toho celku a zda pro vas neni lepsi zamérit se na
téch 95 procent ostatnich, ktefi ani nahodou zatim nevi vSechno, co jste
kdy napsali nebo co ted vite, a pak nezbyvd nez opakovat, opakovat,
opakovat.

Mozna ve vasi oblasti, ve vasem tématu, podtématu je deset klicovych
véci, deset klicovych slov, které byste méli opakovat dokola a dokola,
které vlastné vedou jako schody k tomu, aby se ¢lovék z nuly dostal
nékam vys.
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Abyste mohli inspirovat v té vasi oblasti.Jako jsem ja zacal v e-mail
marketingu, kde jsem postavil tfeba v Email Academy ty schody,

postavil jsem Sest sedm klicovych moduld, které ukazuji na klicova slova
i klicové oblasti. Stejné tak nejspis i v tom vasem podtématu jsou
klicové véci, které byste méli neustale opakovat ve vasich ¢lancich,
videich a komunikaci.

2. PRISPEVKY

Jaké typy pfispévka, ¢lankd byste méli psat na vas blog? Pojdme se
podivat na sedm zakladnich typu, které vam doporucuji, abyste se jimi
inspirovali a abyste je stfidali pfi vytvareni vasich ¢lankd na blog.

Sedm zakladnich typl blogovych ¢lanku

2.1. Zaklad

Za¢neme klicovou véci a tou je zadklad. Casto se totiZ tento zaklad
preskakuje. Lidé se vénuji ostatnim typUm, jenZe preskoci zaklad, a vy
vite, Zze dim bez zakladd jednoduse spadne.

TakZe co je zaklad? Zaklad je pét - Sest clank(, které pokryvaji zakladni
klicové véci vaseho tématu a podtématu. Jak jsme si ukazali pfi
priprave, pokud mate téma, podtémata a klicova slova, tak zaklad jsou
clanky, které pokryvaiji klicové oblasti, klicova slova a vase podtémata.

Takovéto obecné uUvody a prispévky do toho, jak nejlépe pracovat s
klicovymi slovy pro vasi oblast, je zaklad vasich ¢lankd na vas blog.

Pokud ted nemate takovouto sérii zakladnich clanka, tak ji co
nejrychleji udélejte.

- Je to zdklad, ke kterému se muzete kdykoli vracet, je to zaklad,
ktery se vdm bude hodit pfi vytvareni ostatnich typU, protoze se
na néj muzete odkazat a ziskat tak prolinkovani v ramci dalsiho
blogu.

- Je to zaklad, na ktery ¢asem budou odkazovat i jini blogefi a dalsi
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stranky na internetu.
- Mél by byt velmi kvalitni, velmi inspirujici a velmi hodnotny,
protoze pak postavi zaklad celého vaseho blogu.

TakZe pét - Sest zakladnich ¢lankd, které umistite na vas blog, vytvori
zakladni povédomi o vas jako o expertovi, o vasi kredibilité, o tom, co
umite, o tom, co znate. Timhle bodem Cislo jedna byste méli vidycky
zacit.

2.2. My vs. Oni

Bod Cislo dva je typ clanku, ktery se da nazvat také my vs. oni, vy vs.
nékdo jiny, vy vs. néjaky nepritel. Pokud totiz jste bloger, pokud jste
expert, jste podnikatel, potfebujete ukazat na to, ¢emu vérite, co je
vase cesta, co je vase osobni presvédceni, vase firemni presvédceni,
cemu slouzi vase firma, a to se nejlépe ukaze na tom, kdyz ukazete,
cemu neverite.

Jak poutzila tenhle princip jedna z nejzndméjsich firem, kterou casto
pouzivam, Apple?

Znate mozna ty reklamy, kde je borec, ktery vypada relativné cool, a
vedle ného stoji suchej fesak v korporatnim stylu, ktery ma sako a
vypada celkem nudné. Jednoduse Apple fekl, my nejsme jako Windows,
Windows je nas ,nepfitel”. A postavili se vii¢i trendu, vi¢i mainstreamu,
coz byl Windows. Vy byste méli udélat to samé ve vasi oblasti.

PRIKLAD V ME OBLASTI

VU¢i komu jsem se postavil ja primarné v internetovém marketingu? Da
se fict, Ze jsem se postavil proti tradicnim marketingovym agenturam a
postavil jsem se taky viéi radoby expertnim ¢Elankim v rdznych
medidlnich marketingovych ¢asopisech, novindch a podobné, protoze
Casto jsou tam rady, které nevedou k néjakym redlnym vysledkim.

Casto jsou to teoretické pseudo pfistupy nebo teorie, taktiky, u kterych
ale kdyz jdete do podstaty za témi lidmi, tak vlastné za nimi neni ten
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vysledek ve formeé jejich vlastniho podnikani, jejich vlastni expertizy.

Casto jsou to lidé, kteFi pracuji bud pro tu agenturu, ale nikdy Zadné
podnikani nevybudovali, anebo jsou to autofi, ktefi pfispivaji a piSou
tyhle ¢lanky do novin a Casopisll, ktefi se Zivi psanim ¢lankd, neZivi se
tim, Ze by véci, o kterych pisou, aplikovali pak ve svém byznyse.

To je tfreba pro mé priklad, kdy jsem se ja vymezil. Tohle je m{j

Ill

,hepritel” a fikam, Zze my, vy, tyhle véci délate jinak. Protoze vy jste v
tom poli, vy délate véci, pracujete s nimi, pracujete s klienty, podnikate,
a pak o tom, co jste béhem té vasi cesty zjistili, vytvarite info produkty,

vytvarite vase weby, vytvarite blogy, piSete clanky.

TakZze princip ¢lank{ my vs. oni je velmi populdrni a vytvafi takové
troSku napéti mezi ctenari, coz vy potrebujete. Potrebujete rozvirit
trosku diskuzi, potrebujete viralni efekt pro vase clanky, a tak je dobré
dostat se sem tam troSku na hranu, byt troSku kontroverzni, hrat si s
témi pojmy, neosocovat, neoznacovat nékoho, budte velmi pratelsti, ale
velmi osobné a jasné fikejte vase nazory ve vasich clancich.

CEMU VERI ,,ONI“?

Tenhle bod dva se také jesté casto poji s jednim slovem — myty.
Pouzivejte ¢lanky, které takzvané bori myty.

Casto lidé tam venku néfemu Vvéfi, ale to uz ddvno neni pravda. Na
internetovém marketingu je toho spousta. Ale je to ve vSech oblastech
a tématech. A vy jako expert dobre vite, cemu lidé véfi, napriklad ze
kdyz budou pouzivat néjaké diety, Zze zhubnou, ale nic takového se
nedéje. Tohle je jeden z mytd k tématu hubnuti.

Najdéte si takovéto myty pro vase téma a vasSe podtéma a pracujte s
clanky, které pak zlomi ten mytus, vysvétli, Zze vas pohled na danou véc
je jiny, Ze tohle, co si lidé mysli, uz davno nefunguje, a vy jste prisli na
néco lepsiho, co funguje vam, a podélte se o tu vasi cestu.
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2.3. FAQ - Casto kladené dotazy / Otazky a odpovédi

Tretim typem, tfeti skupinou ¢lankd jsou otdzky a odpovédi (FAQ). Ty
jsou skvélé, protoZze vzbuzuji divéru a predevsim ukazuji na to, Ze
pomahate realnym konkrétnim lidem.

MuzZete totiz udélat velmi zajimavou véc. MUzete nechat vase ¢tendre
klast otdzky a pak na ty otdzky vefejné odpovidat. Co se stane? Ctenaf,
ktery poloZi otazku, tak takovychto ¢tendfl je nejspis velka spousta, to
znamena, jedna polozenda otazka odpovida na mnoho otazek v hlavach
jinych lidi.

Takovyto clanek tedy potési vsechny ty ostatni lidi a co predevsim,
vénuje se néjakému konkrétnimu tématu. A pokud to konkrétni téma
resi néjaky konkrétni problém nékoho, kdo vam polozZil tu otazku, tak
ostatni ctendfi si tuhle véc preloZzi do svého problému a pomdize jim
takeé.

Takze vytvarejte clanky, které resi jednu konkrétni véc a odpovidaji na
ni. Nebo vytvarejte clanky, které odpovidaji na nejcastéjSich nékolik
otazek, nejcastéjSich pét otdzek pro toto podtéma nebo nejcastéjsich
pét otazek na toto klicové slovo. Tohle jsou velmi oblibené clanky a
inspirujte se a pouzivejte tento typ.

2.4. Success Stories — Uspésné pribéhy

DalSim bodem, Cislo Ctyfi jsou tzv. success stories. Success stories jsou
obrovsky vdécné clanky, protoze pouzivaji néco realného, pouzivaji
vysledky.

Pouzivejte dva typy téchto clankdu.

a) Pouzivejte success stories, které se tykaji vas, co vam se povedlo,
co vam se podatrilo, co se déje s vasim byznysem, kdyz vyuzivate
vase Super Power Solution, co se déje s vasim byznysem
konkrétné v Cislech, v ukazkach, v prikladech, kdyz pouzivate vase
techniky, o kterych tfeba pisete na blogu.
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b) A také co se déje s klienty, se zakazniky, se Ctenari, ktefi vyuzivaji
vase rady, doporuceni a vase navody. Pouzivejte konkrétni véci.
Nechejte vase Ctenare poslat jejich success stories, jejich pfibéhy
o tom, jak se jim podarilo vyuzit vase techniky, a co to udélalo v
jejich podnikani, v jejich zivoté.

Pouzivejte tyhle véci a opakujte je neustdle dokola. MuzZete kazdych
Ctrnact dni vydat ¢lanek s novymi success stories. Protoze opét, tenhle
konkrétni vysledek, priklad, Cislo, zisk, vylepSeni zhubnuti, vylepseni
byznysu, vydélani penéz, konkrétni priklad konkrétniho clovéka se
automaticky spoji s tim ¢tenarem a tohle déla zazraky.

Mozna znate spojeni, ze ¢im vic osobni jste, tim vic jste vlastné obecni.
More personal meets more general. To znamena, ¢im vic osobni pribéhy
vase nebo vasich zakaznik( budete sdilet skrz vase ¢lanky a skrz vas
blog, tim osobnéji se dotknete vasich ¢tenara.

Cim vic osobni pfibéhy vase nebo vasich zakaznik
budete sdilet skrz vase ¢lanky a skrz vas blog, tim
osobnéji se dotknete vasich ctenai.

Pribéhy obecné, i pokud to nebudou success stories, jsou néco, co byste
vidycky méli implementovat do vaseho blogu jako prispévky. Mozna
jste slyseli zajimavy pribéh nékoho jiného, néco jste zaslechli, néco jste
Cetli, mozna vas to inspirovalo k néjakému péknému c¢lanku.

Pribéh, ktery my od malicka milujeme, protoze jsme vsichni vyrostli
na pribézich a pohadkach, na pohadkovych pribézich, je néco, co
vzdycky funguje na blogu a v ¢lancich.
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2.5. List / Seznam

Paty typ ¢lank( jsem nazval list a je to néjaky seznam. Mozind u mé
nebo na jinych blozich ¢asto vidite rlizné variace na Sest rad na néco,
Sest krok(, jak udélat néco, osm nejvétsich chyb, osmnéct tipl na to a
na to.

Tyhle ¢&lanky maji jedno Uskali. Casto jsou totiz velmi zajimavé a
inspirujici, ale maji jedno velké minus. Tyhle ¢lanky ¢asto nevedou k
akci.

ProC nevedou k akci? Pokud totiz clovékovi uvedete dvanact rad, jak
zvysit tfreba v mém pripadé ziskavani kontaktl do databdze, co se stane
po prelteni? Casto si ¢lovék takovouhle véc ulo?i do ziloiek, do
bookmarksu, jenze jen malokdy se k tomu vrati. Protoze pokud date
nékomu na vybér z dvanacti véci, on jednoduse nevezme ani jednu.

MozZna znate marketingové prlizkumy, kde v obchodé méli patnact
jogurtl, ke stolecku s patndcti jogurty prislo obrovské mnozstvi lidi, ale
kdyZ pak srovnali jiny stolecek, kde nebylo patndact jogurt(, ale byly tam
tfi jogurty, a k tomu stolecku sice pfislo méné lidi nez ke stolecku s
patnacti jogurty, ale prodeje u stolecku se tremi jogurty byly
pétindasobné. A tohle se pravé déje ve chvili, kdy date lidem prilis
moznosti, pfilis na vybér.

Dnesni svét je zahlcen obrovskym mnozZstvim moznosti a volby. A vy si
tohoto budte védomi. Pokud délate list, délate clanky, které davaji rady,
tipy, budte velmi opatrni, protoze lidé nejdou do akce. A co se stane,
kdyz nejdou do akce? Nevytvori fyzicky vtom svém svété tu vasi radu a
pokud tu véc neudélaji, nemaji vysledky.

Pokud lidé nemaji vysledky s Vasimi radami,
produktem, sluzbou, nebudou o vas mluvit.

A pokud nemaji vysledky, tak o vas nebudou mluvit. Pro vas je klicové,
abyste se zamérovali na ¢lanky, které vedou ke konkrétni akci.
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DVA TYPY SEZNAMU, KTERE BYSTE MELI POUZiVAT

Ten prvni typ jsou directory. Co znamena directory a jaky je to ¢lanek
na vasem blogu? Predstavte si, Ze vytvofite sérii ¢lankl o tom, jak
posilovat. Udélate pét tipd, 1 az 5. Pét ¢lankd.

Kazdy ¢lanek bude jedna rada a jeden ukol, co se ma stat. Za mésic
napiSete takovouhle sérii ¢lank(. Co se stane? Mate pét ¢lankd na
jedno téma.

V tu danou chvili napiSete ¢lanek, kterému se fika directory, néjaky
adresar, a do tohoto ¢lanku uvedete odkazy na vasich pét predchozich
¢lankd na téma, jak pfibrat svaly, téch pét vasich tipU. Takovyto ¢lanek
se vlastné stane rozcestnikem na dalSi clanky na vasem blogu.

Tyhle directory ¢lanky, tyhle adresare, byste méli opakovat. Méli byste
jednou za cas, za meésic, za dva vytvorit takovyto clanek, podivat se, o
¢em jste psali v minulych obdobich, a vytvofit takovyto adresar,
rozcestnik na dalSi zajimavé clanky. Proc?

ProtoZze na vas blog chodi novi lidé, ktefi o vas nic nevi, a tak
potrebujete tyto lidi zaujmout, potrebujete jim ukazat, co jste napsali
drive, jaké zajimavé ¢lanky mate na vasem blogu. K tomu jsou praveé
tyhle directory clanky skvélé.

Pak je tady jesté jeden typ clanku — tzv. crowd clanek. Crowd je day,
néjaké spolecenstvi lidi. Pro¢ jsem nazval ten typ timhle zplsobem?
Protoze to jsou clanky, které jsou velmi oblibené.

Jsou to napt. ¢lanky tohoto typu:

- Deset nejoblibenéjsich blogi tento rok,
- Filmy, které byste méli rozhodné vidét o internetovém marketingu,
- Pét knih, které musim doporucit, pokud podnikdte.

Tohle jsou clanky, které jsou vlastné takovym soupisem, seznamem
néjakych externich odkazli nebo jinych strdnek, nebo jak jsme rekli
filmU, knih, zajimavych ¢lank( a podobné.
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Tyhle clanky jsou velmi popularni, a tak se jimi inspirujte, pouZivejte je.
MuzZou to byt tfeba i seznamy vasich vlastnich aktivit, mizou to byt
clanky, které jste precetli, mdzZou to byt konference, kde jste prednaseli,
mUZou to byt vasSe knizky, které jste precetli v poslednim obdobi a
podobné. TakZe tohle je dalsi doporuceni.

2.6. Rozhovor

Asi nemusim vysvétlovat, co je rozhovor. Oslovujte a spolupracujte s
lidmi ve vasi oblasti, ve vasem tématu, ve vasi expertize, a zvéte je na
rozhovor. Ptejte se jich na zajimavé otazky, které zajimaji vasSe
posluchace, vase Ctenare, a z nich pak vytvarejte ¢lanky.

Tyhle typy clankd, jak vite, jsou velmi populdarni a inspirujici. Ne
nadarmo se pouzivaji v novinach, v ¢asopisech a v klasickych médiich.
Takze inspirujte se. Kdyz jsme u klasickych médii, vzdycky
nezapominejte sledovat nékoho, kdo je na Spici v té vasi oblasti.

2.7. One to one clanek

Na rozdil od seznamovych typa ¢lankd, tyto ¢lanky vedou primo k akci.
One to one (one-one). Pro¢ one to one? Protoze vas clanek, dalsi typ
clanku by se mél zaméfit prave na akci. Jedna rada — jedna akce.

Pro¢? Pravé proto, co jsem zminoval u bodu 5. Pokud vas cloveék ve
vasem podtématu, ve vaSem klicovém slové pljde do akce, vytvofi néco
u sebe, ve svém Zivoté, ve svém podnikani, v byznyse, na internetu, a
tohle néco mu prinese vysledek, bude nadseny a bude o tom mluvit s
jinymi lidmi a bude fikat co? Ze jste mu pomohli vy.

A tohle vy chcete. Potfebujete cestu zakaznika, kdy na konci vas
doporucuje vas klient. A pokud budete délat clanecky, kde je jeden tip,
jedna rada, velmi konkrétni, jasna a specifickd, pak tohle je presné typ,

na ktery byste se vtom vasem portfoliu ¢lankd méli zamérit.
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Blog vysel vlastné z tradi¢nich médii, z novin, z ¢asopisli a podobné, je
to vlastné zpravodajstvi na internetu. To znamenad, pokud se chcete
inspirovat, pouzivejte nejznaméjsi Casopisy, nejuspésnéjsi noviny,
divejte se na to, jak strukturuji ¢lanky tahle média. Vidycky tam najdete
tipy, které mohou pomoci i pro vase blogovani.

3. PUBLIKOVANI

Pokud jste udélali pfipravu, zndte typy pfrispévkd a mate predevsim
nachystany ty zakladni prispévky, je dulezité, abyste spravné publikovali.

Vzhuru na publikovani, publishing! Tuto ¢ast jsem rozdélil na osm véci,
které by vam nemély na blogu chybét. Ted' si vezméte vas blog, pustte
si tohle video a jednoduse si odskrtejte, ze vSechny ty véci, o kterych
budu za chvili mluvit, na vasem blogu mate.

3.1 Atributy ¢lanka

Prvni véci pfi publikovani jsou tzv. atributy u ¢lankd. Pokud napisSete
¢lanek podle téch typu, které jsme si ukdzali v predchozi ¢&3sti, je
dllezité, abyste pfi publikovani, at uz pouzivate WordPress, Drupal
nebo dalsi systémy pro publikovani a pro blogovani, méli u ¢lankd
spravné atributy.

To znamena, atributy tykajici se nastaveni SEO:

nazev,

- popis clanku,

- klicova slova,

- Facebook atributy: titulek pro Facebook, klicova slova, description
pro Facebook, fotku, ktera se vam ukaze, kdyz lidé budou sdilet
takovyto ¢lanek na Facebooku.

Ve chvili, kdy vkladate clanek do vaseho blogovaciho systému, byste
tyhle atributy méli nékde najit, pod tim textem, nebo vpravo ve sloupdi,
nékde byste méli mit moznosti vlozZit tyhle udaje. Pokud tam tyhle
moznosti nemate, podivejte se po néjakém jiném blogovacim systému.
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Zakladni atributy ke clanku jsou nezbytné k tomu, abyste byli spravné
vidét ve vyhledavacich, abyste se spravné zobrazovali na Facebooku,
aby nasledné ti roboti, ktefi vyhledavaji skrz texty, mohli s vasim
clankem sprdvné pracovat. Takze dejte si pozor na atributy vaseho
¢lanku.

3.2. Design blogu

Doporucuji jednoduchost, simplicity, prehlednost, jasnost. Nedélejte

vvvvvv

vlastné velmi jednoduché, seznam ¢lank(, odkazy, to je vSechno.
TakZe co navrhuji a jak by mél vypadat design vaseho blogu.

Seznam ¢lanku, nahofe néco, cemu budeme fikat PIN-box (dale), vpravo
sloupec na vase dalSi odkazy a dalsi informace. To je vSechno, co
potrebujete. Vratime se ktomuhle seznamu jesté poté, co si vysvétlime
téch osm zakladnich principQ.

3.3. BIO / O vas / Start video

Za treti bio, respektive start video. Prosim, vidycky méjte zalozku bio,
respektive o vas, kde napiste:

- kdo jste, co délate,

- Co umite,

- kde jste se vzali na tom svété, odkud jste pfisli,
- jakou cestou jste prosli,

- co jste se naucili

- o ¢em je vas blog, co se tam mohou lidé naucit.

Pokud nemate tuhle stranku, jak vdm mam dlvérovat, Ze ¢lanky, které
jsou u vas, se me vlastné néjak dotknou. Jestlize ja osobné neznam
pribéh néjakého clovéka nebo i lidi, ktefi stoji za néjakou firmou, tahle
firma nebo bloger jsou pro mé neddvéryhodni.

Takze méjte stranku o vas, bio, zakladni fakta. Jesté lepsi nez obycejna
textova stranka je startovaci video.
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MuzZete mit zde umistény jednoduchy banner, kde budete mit informaci
pro novacky, kteri prijdou na vas blog. Jste zde poprvé? Podivejte se na
tohle video.

A vtomhle videu nejenze ukazete, kdo jste a co délate, ale taky udélate
rychly prehled o tom, o ¢em vas blog je, o jakych zajimavych vécech
piSete, odkazete na nejzakladnéjsi ¢lanky, které uz mate napsany.

eV /s

To znamena, udélate odkaz na ty nejklicovéjsi, nejzajimavéjsi informace
na vasem blogu a udélate vlastné takovy uvod do toho, pro¢ by se mél
ten navstévnik stat ¢tenarem vaseho blogu a pro¢ by tam mél zlstat.
Velmi dulezita véc.

3.4. PIN-box

Vite, Ze potrebujete znat PIN kdd zakaznika. Co je PIN kddem zakaznika?
E-mailova adresa. Z ¢eho se ziskdvd e-mailovd adresa? Z webového
formulare. Tomu rikam PIN-box.

PIN kod zakaznika = e-mailova adresa

PIN-box musite mit na blogu. MlzZete ho mit nahofre jako hlavni ¢ast,
kdy vy vite, Ze musite mit néjaky magnet na zdkaznika, to znamena
néjaky odkaz zdarma, e-book, video, cokoliv, a tohle misto prave
upozorni na vas zajimavy obsah zdarma.

Tady mUzete umistit webovy formuldf a nabidnout zaregistrovani se
vlastné jako odbératel nejen toho zajimavého obsahu, ale také
odbératel vasich novych c¢lank(. Tohle misto, PIN-box musi byt na
vasem blogu.

Vy vite, ze webovy formuldf musi byt na vasich webovych strankach. A
blog neni nic jiného nez webova stranka. Takze ano, i tady musite mit
PIN-box, coZz znamena box, kde ziskdvate e-maily navstévnikl na vasem
blogu.
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Nékolik prikladd PIN-boxu na blogu:
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3.5. Nejétenéjsi a nejzajimavéjsi clanky

DalSi c¢ast, ktera patfi na VAs blog, je ¢ast, kde upozornujete na
nejctenéjsi, nejzajimavéjsi ¢lanky na vasem blogu. Tahle informace
mUzZe byt treba ve sloupci vpravo. Kdyz se podivate na nejpopularné;jsi
blogery, vétsinou umistuji nejctenéjsi, nejzajimaveéjsi ¢lanky vpravo do
sloupce.

TakzZe podivejte se, Ze i vy mate na blogu tyhle top nejctenéjsi clanky.

3.6. Author-box

Dalsi dllezitou casti je author-box. Google v téhle chvili trekuje vase
clanky podle vaseho autorstvi. To znamena, pokud mate spravné
nastaven tzv. autor-box, tak Google pfi vyhledavani na Googlu objevi,
ukaze vas clanek s vasi fotkou. Takovyhle odkaz ma mnohem veétsi click
rate, klikatelnost.

Co je Firma 2.07? | davidkirs.cz
davidkirs.cz/video/co-je-firma-2-0/ -

E Autor: David Kirg - v 258 kruzich Google+
21. 2. 2013 - Co je to Firma 2.07 Firma 2.0 se vlastné zrodila, je to takova
cesta podnikatele nové generace. Ja véfim, Ze podnikani je néco, jako
podniknout ...

Pokud nevite, co je to autor-box a jak se aktivuje na vaSich strankach,
vice informaci se dozvite napriklad tady, stejné jako navod, jak si takovy

autor-box aktivovat a jak ho integrovat do vaseho blogu, aby Google
nasel tahle data a pak je mohl zobrazit u sebe na webu.

Autor-box je zakladni informace o tom, kdo jste a co délate. Doporucuiji,
abyste autor-box umistili i na zavér kazdého vaseho clanku, protoze
pokud pfijdou novi ¢tenafri, tak ti se chtéji rychle dozvédét o tom, kdo
ten ¢lanek napsal.A tento autor-box, kde je vase fotografie a zakladni
informace o tom, kdo jste, co délate, jak jim mizZete pomoct, je myslim
velmi uzitecny.
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3.7. Tlacitka na socialni sité

Za sedmé pouZivejte tzv. socidlni tlacitka. Znate to z blogl. Umistéte
tladitka, ve WordPressu je to néjaky plugin nebo se podivejte na
systém, ktery mate, a nainstalujte si plugin, ktery vam umozni zobrazit
tlacitka na Facebook, na Google, na Twitter, pripadné dalsi, pokud

pouzivate.
370 50 i | st N
W Tweet 1 g+ 3 Share 1

Tohle jsou tladitka, kterd nasledné pom(zou k tomu, aby se vas ¢lanek
viralneé sifil mezi dalsi lidi, které vlastné odkazi ctenari.

3.8. Komentare

A samozrejmé byste méli mit komentare. To znamena komentare na
konci ¢lankl, facebookové rozhodné, pripadné i bézné, pokud pfijdou
navstévnici, kteri nemaji ucet na Facebooku.

Je to néco, co potrebujete, aby se rozvinula diskuze, abyste mohli mit
zpétnou vazbu, abyste byli spravnym diskuznim blogem a mohli jste
rozvifovat kolem vaSich témat diskuzi.

Rozvrzeni jednotlivych casti blogu

Podivejme si ted schémata, na kterych uvidite, kde by se mély nachazet
na blogu ty jednotlivé ¢asti.

Zakladni, uvodni stranka blogu. Nahore byste méli mit PIN-box na
ziskavani kontaktl, vpravo mizete mit odkaz tfeba pravé na bio stranku
nebo na startovaci video, tady dale mlzete mit top ¢lanky nebo odkaz
na néjaky top clanek nebo zajimavou stranku na vasem blogu, kde treba
mate dalsi informace zdarma nebo zajimavy hodnotny obsah nebo
pravé néjaky soubor rozcestnich ¢lankd, téch nejzajimavéjsich ¢lankd na
vasem blogu. Pod PIN-boxem byste méli mit soubor, vypis poslednich
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¢lankd, které jste vydali na vasem blogu.

Pokud tady pak rozkliknu ten clanek, tak vidite pod textem autor-box,
nasledné byste méli mit PIN-box ve zjednodusSené varianté i na konci
tohoto ¢lanku, takze i tady byste méli upozornovat na to, ze se k vam
mUzZe Ctenar zaregistrovat, respektive si od vas stdhnout treba zajimavy
e-book, tohle byste méli mit i na konci kazdého ¢lanku, a na konci

komentare.
-f"’:
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Tohle je osm zakladnich véci, které se tykaji publikovani obsahu na

blogu. Podivejte se na téchto osm véci a odskrtnéte si, ze vSechny tyhle
mate.

4. PROPAGACE

Ukazeme si ted' Ctyri zakladni oblasti, kdyZ jde o propagaci spojenou s
blogy. Jak to udélat, abyste vas blog nastartovali, i kdyz treba ted

zacindte nebo mate mozna par stovek nebo tisic ¢tendrd, moznd ani to
ne.

Existuji Ctyri véci, které vdm pomliZou v nastartovani vaseho blogu a k
vyjeti na tu dalnici divéry a k naslednému prodeji.
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4.1. Hostovaci clanek

Tou prvni, kterou jste moznd uz nékde slyseli, je hostovaci ¢lanek, tzv.
host c¢lanky. Protoze pokud zacCnete psat skvélé, hodnotné, genidlni
clanky na vas blog, ale vas blog nikdo necte, tak se o nich dozvi jen
minimum lidi, a tak musite najit zpUsob, jak tu vasi hodnotu sdilet skrz
nékoho, kdo uz publicitu nebo publikum ma.

Podivejte se kolem, podivejte se na konkurencni blogy nebo blogery,
ktefi piSou o podobnych tématech, nebo na blogy, kam chodi lidé, které
byste potencidlné mohli zajimat i vy, a tém nabidnéte vas ¢lanek. Tim,
Ze napisete Clanek, oni ho umisti na svém blogu, se o vas a o vasich
informacich dozvi Uplné nova komunita a tahle komunita prijde k vam
na vas blog. Takze tohle je technika hostovského clanku.

4.2. SEO

Druhym krokem je SEO. Vy vite, Ze nejsem pfiznivcem néjakého
Sileného SEO, optimalizovani a predevSim hledani takovych téch
raznych skulinek, které vedou k tomu, abyste byli ve vyhledavadi o néco
nahore.

ProcC? Protoze ta skulinka dfive nebo pozdéji nebude skulinkou a vy se
propadnete. Takze jediny smysl, ktery ma, je optimalizace samoziejmé
vaseho clanku tak, aby s nim vyhledavace mohly pracovat, aby byl pro
vyhledavace privétivy, aby vyjizdél v téch vypisech jako kvalitni ¢lanek s
kvalitnim obsahem, protoze vyhledavace stejné zajima kvalitni obsah.

Jak to udélat, abyste byli pro vyhledavace zajimavi? Zamérte se na
spravné klicové slovo.

Co to zhamena?

To znamen3, ze ve chvili, kdy napisete ¢lanek, nerikam, Zze mate psat
¢lanek pfimo na dané klicové slovo, mizZete se na toto zaméfit, ale ve
chvili, kdy napisete ¢lanek na zajimavé téma, pak vezméte klicové slovo,
které se poji s tématem toho clanku, a nasledné ho zkuste upravit tak,
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aby podporovalo néjaké delsi klicové slovo, které presné miri na vasi
cilovou skupinu.

NK¢

Kazdy vas clanek by mél podpofit idedlné jedno

klicové slovo.

Takze jedno klicové slovo, které si vyberete a na které bude mifit dany
clanek. Takto postupné v ndsledujicich mésicich vytvofite vlastné sérii
vasich ¢lanka, kdy kazdy bude podporovat dané klicové slovo.

4.3. Blog Master Group

Treti véci, jak propagovat vas blog, je Blog Master Group. Co to
znamena? To znamena, abyste si vytvofili skupinu blogerti, se kterymi
budete spolupracovat, sdilet know-how, radit se o tom, jak véci délat.
A nejen radit, ale navzajem si budete sdilet a vyménovat clanky.

Takovahle master skupina vam obrovsky pomizZe, protoZze pokud jste
solista nékde v opusténé lodce na oceanu, je to velmi tézké.
Potfebujete najit nékoho pro spolupraci, abyste se spojili a vytvofili
malou flotilu, protoze mala flotila uz nebude tak prehlédnutelna. Takze
najdéte si vam podobné blogery.

Bude moinad tézké nabidnout vase kvality néjakému ackovému
blogerovi, ktery ma sto tisic ¢tenard. Kaslete na ného. Najdéte si
nékoho ve vasi kategorii, nékoho, kdo ma vice ¢i méné ctenarl plus
minus, jako mate vy, a s nimi vytvorte takovouto skupinu, zacnéte s
nimi spolupracovat. A s témihle vytvarejte i ten typ ¢lankd, jak jsme o
ném mluvili, ty adresarové c¢lanky. Vyberte za poslednich 14 dni top
¢lanky z té vasi skupiny a vytvorte ¢lanek na vas blog. Takhle si mizete
pomahat.

Partnerstvi, affiliate partnerstvi, master group skupiné i v ramci blogu,
to je obrovsky nastroj, ktery mliZe akcelerovat to, jak budete viditelni
na internetu v dnesni dobé.

@ (J
*a®Pys ONLINE
ofp —=me ACADEMY DAVID KIRS | © ONLINE ACADEMY CLUB ***** 2012 -2013 29

- ‘.7, e



#10 BLOG — DALNICE DUVERY A PRODEJE

4.4. Udalosti a akce

Za Ctvrté chci mluvit o velmi dalezité véci, coz jsou udalosti a akce, jak
jsem je nazval.

MuUzZete totiz na blogu rlst kontinualné, tak jak budete vytvaret clanky,
den za dnem, a za nékolik let se dostanete na néjakou Ctenost a zacnete
tfeba i vydélavat penize. Ale novym trendem je rlst, kde rostete v
takovych Spickach, kde se narazové snaZite ziskat navstévnost a

zvysovat vlastné ctenost vaseho blogu.

b,
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Jak funguji takovéto akce, tyhle sSpicky, a jak se délaji? Tyhle akce se
délaji skrz udalosti. Jsou to néjaké aktivity, které jsou v dany cas.

1. Webinar. Pozvete vase hosty z Blog Master skupiny a vytvorite
webinaf na dané téma s danym casem a vSichni pozvete lidi na ten
webinar.

2. Rozhovor. Vytvorite rozhovor se zajimavymi osobnostmi a pozvete na
dany cas lidi. Ve chvili, kdy se bude blizit tato aktivita, tato udalost,
napiSete jeden clanek, Ze se ta udalost blizi. Pak napisete s hostem,
ktery bude ucasten na tom webinafri, tfreba rozhovor.

Nasledné napiSete treba ¢lanek o tom hostu a i o jeho vysledcich. A
nasledné se bude konat dany webinar.
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3. Podcast, audio vysilani, rozhovor s danym tématem.

4. Offline udalosti.Tyhle udalosti ale nemusi byt jenom v online svéteé.
Muzete pripravovat také néjakou akci, offline setkani, konferenci,
seminar. | tady pracujte s postupnym pridavanim c¢lanku, které se po
Case blizi k tomu terminu té udalosti a akce.

Jinak fecCeno, vas cely focus v daném obdobi, napriklad v danych
tydnech, smérujete na danou udalost, webinar, akci, vysilani, specialni
video, které uvolnite.

Takze misto toho, aby na vasem blogu bylo primérné, takové nudné
déni, tak by se tam mély dit pravé udalosti a akce, mimo pravidelného
vyddavani ¢lankd byste méli mit tyhle Spicky, tyhle akce, které muzou
pravé odstartovat a ukazat na to, Zze se na vasem blogu déji zajimavé
véci, Ze jsou tam lidé, Ze jsou tam zajimavi hosté, kteri pridavaji dalsi

informace, a Ze ma pro Ctenare smysl byt na vasem blogu.

Tohle jsou Ctyri techniky, takové nejzajimavéjsi oblasti, jak vyuzit tuhle
propagaci a vyuzit ji pro blog. V posledni dobé jsem se zaméfil na tyhle
Ctyfi oblasti a konzultoval jsem je i s par dalSimi lidmi. Pokud se
zaméfite pravé na tyto Ctyfi typy propagace vaseho blogu, obzvlast kdyz
zacCindte, nebo rozsifite vase aktivity, pokud uz blog mate, tak to mize
byt pravé ten spravny start.

5. PRODEJ

Podivejme se ted na posledni véc, a to je prodavani. Pokud chcete
vyuzit blog k tomu, abyste zvySovali divéru a také nakonec néco
prodali, pak je dlleZité vénovat pozornost tomuto schématu. Musite
totiz cvicit vase Ctenare v tom, ze véci jednoduse nejsou zadarmo.

Pokud jsou véci zdarma, to znamena, délate je tak, aby lidé méli zdar z
vasich véci, tak je dllezité, abyste je ale trénovali jesté v jedné véci. Lidé
totiz Casto, kdyz jim neustale néco davate zdarma a zdarma a zdarma,
tak si na to zvyknou tak, ze ve chvili, kdy vas nahodou napadne, ze byste
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taky méli za néco zit, ze byste si potrebovali néco koupit, ze byste
potrebovali za néco provozovat blog, stranky a podobné, tak se tito lidé
zhrozi a zacnou o vas psat, ze jste pékni lempli, Ze jste jim tady davali
véci zadarmo, abyste jim pak néco prodali. | takovyhle lidé jsou.

Takze budte na tohle pripraveni a dllezité pro vas je, abyste nedélali
véci jen zdarma.

Pokud chcete dat néco zadarmo, znate uz princip PIN-boxu, kde davate
obsah zdarma, ale chcete za to e-mail. Nic to nestoji, ale znamena to, zZe
¢lovék musi vlozit svdj e-mail.

Nebo pokud jste natocili zajimavé video nebo napsali zajimavy Clanek,
mUZete napsat néco takového: pokud se vam libi tento ¢lanek nebo vas
inspiruji tyto tipy, prosim, vasim podékovanim bude, ze tento c¢lanek
budete sdilet s jinymi lidmi nebo Ze o tomto ¢lanku reknete dalSim trem
lidem. A tak se o tom ¢lanku dozvi vice lidi a vice lidem pomlze.

Tohle jsou véci, kde si takzvané pripravujete ctenare na to, Ze véci
nejsou jednoduse zdarma.

Vsechno ma svou cenu a funguje néjaka vyména
energii.

Pokud investujete hodiny a hodiny do pripravy vaseho blogu, pripravy
vaseho clanku, tak nékde tu energii musite ziskat zpatky.

Jsou dvé zakladni oblasti, kde u blogu ziskavate energii ve formé
penéz zpatky

1. VLASTNi PRODUKTY.

Jsou to vase vlastni produkty, to znamena vlastni prodej, vlastni aktivity
podnikani, pokud blog podporuje vase podnikani, nebo vaSe info
produkty, vase tréninkové programy, navodna videa, e-booky a
podobné.
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2. AFFILIATE PRODE]J.

To znamenda, nemusite vytvaret vlastni véci, abyste mohli vydélavat
penize. Jestlize napfiklad piSete blog o fotografovani, tak z vaseho blogu
mUZete doporucovat e-shopy o fotografovani, mlzete doporucovat
prisluSenstvi, softwary, dalsi véci, affiliate programy, respektive info
produkty jinych lidi.

vvvvvv

protoze maji své vlastni info produkty, buduji svou databazi, poskytuiji
hodnotny obsah, a nasledné doporucuji kvalitni véci lidem, véci, se
kterymi rezonuji, které jim samotnym pomahaji, které maji radi, a z
toho maji svou affiliate provizi.

Tohle dohromady je vas nekonecny zdroj pfijmQ skrz affiliate, protoze
tyhle véci se navzajem doplnuji.

Pokud je spojite, pokud spojite zde vydélavani penéz s témi
predchozimi ¢tyimi tipy, tak vam bude blog dobre slouzit,
opravdu se stane tou dalnici, skrz kterou budete budovat
divéru pres kvalitni clanky, a nasledné skrz ného milzete
nabidnout své vlastni produkty anebo doporudit produkty
nékoho jiného.

@ (J
Py ONLINE
= ;‘ ACADEMY DAVID KIRS | © ONLINE ACADEMY CLUB ***** 2012 -2013 33
‘. ® CLUB .....



#10 BLOG — DALNICE DUVERY A PRODEJE

AKCNi KROKY K VYBUDOVANi HODNOTNEHO OBSAHU

V zdvéru se pojdme podivat na nékolik akcnich krokd, které nyni
udélejte pro to, abyste zacali tvofit svij blog, pfipadné ten stdvajici
zlepsili.

PRIPRAVA

1. Zamérte se na téma — podtéma — klicova slova

Zakladni téma Vaseho blogu je:

Vezméte si ted papir, napiste si hlavni téma, pak si rozepiste deset
podtémat a nasledné si napiSte ke kazdému alespon dalSich deset
klicovych slov.

2. Nepiste pro experty

Vzpomernte si, jaké otazky jste si kladli pred péti deseti lety, kdyz jste
jednoduse zacinali. PiSte presné takové clanky, které budou odpovidat
na otazky, které jste si kladli v té dobé. Napiste si 3 — 5 takovych otazek:

3. Vytvoite Super Power Solution (SPS)

Pfremyslejte nad tim, co je na Vasem know-how unikatniho, v ¢em se
odlisujete od odstatnich.

Pfipominam, Ze SPS v praxi znamena, Ze zprimitivnite ¢asto néco velmi
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komplexniho, date tomu vlastni unikatni pohled na véc. Napiste si své
napady:

4. Jste leader

Lidé ocekavaji, Ze budete sdilet vase nazory, Ze budete vidci osobou, Ze
si budete stat za tim, co pisSete, Ze budete inspirovat. Myslete na to pfi
psani jakéhokoli obsahu na Vas blog.

5. Klicem je opakovani

PiSte o svém podtématu a klicovych slovech opakované. Kazdy den se

rodi novy zakaznik.

PRISPEVKY

Vytvoite 5 clankd, které pokryvaji zakladni klicové véci vaseho tématu
a podtématu. Napiste si, o cem tyto ¢lanky budou:

v h e

Jakému mytu nejcastéji véri Vase cilova skupina?
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Cemu véfite, co je vase cesta, co je vase osobni presvédéeni, vase
firemni presvédceni, cemu slouzi vase firma?

Proti komu se muizete vymezit?

Jaké nejcastéjSi dotazy kladou Vasi klienti a navstévnici webu? Vypiste
si jich 5—10.
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Success Stories

|| Napiste svou success story (Uspésny pFibéh)

| | Pozadejte své klienty o tyto pribéhy a reference. Koho mizZete
pozadat hned?

Seznamy

|| Vytvorte rozcestnik na ¢lanky na Vasem webu

[ ] Na jaké téma mUzZete vytvofit tzv. crowd ¢lanek?

S jakymi lidmi z Vaseho oboru mizete udélat rozhovor?

Jaké konkrétni a specifické rady mlizete svym c¢tenarim poskytnout
formou clanku? Napiste si nékolik moznosti:

PUBLIKOVANI

Vas blog obsahuje

| ] stranku o vas / startovaci video

| PIN box

|| Nejétengjsi / nejzajimavéjsi elanky
[ ] Author-box

L] Tlagitka na socidIni sité

[ ] Moznost piidavat komentare
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Pred tim, nez clanek publikujete, zkontrolujte, zda mate nastaveny
vSechny potrebné atributy:

|| nazey,
|| popis ¢lanku,
[ ] kli¢ova slova,

|| Facebook atributy

PROPAGACE

Na jaké blogy mliZzete napsat hostovaci clanek? Napiste si 3 — 5
moznosti.

vk wen e

S jakymi dalSimi bloggery mliZete vytvorit vasi Blog Master Group?

Jaké udalosti a akce mizete na Vasem blogu naplanovat na nasledujici
3 mésice?
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PRODE)J

Jaké hlavni vlastni produkty podporujete svym blogem?

S kym muzZete navazat affiliate spolupraci a podpofit jej a ziskat tak
provize?
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ZAVERECNA SLOVA oD DAVIDA

Ja bych ted zakon¢il toto dnesni dlouhé video doporucenim od jednoho

vvvvvv

Babautu. Leo Babauta napsal e-book mimo jiné o tom, jak vytvofrit

uspésny blog, ktery vytvofril on, Zen Habits.

Shrnu Vam zde sedm jeho tipUl, které on nakonec shrnuje ve své knize a

doporucuje je jako to nejdlleZitéjsi pro to, aby byl néjaky bloger stejné

uspésny jako on.

1.

Za prvé pise, ze musite milovat psani a milovat to a byt dobfi v
tom, co délate. PiSe tady, Ze on se svému blogovani a psani
vénoval dvacet let. To znamenad, budte nejlepsi ve vasem oboru,
vzdélavejte se a trénujte se ve psani, budte skvély spisovatel.

Za druhé on zna tu jeho oblast, zna své téma a je vasnivy v tom
svém tématu, Zije jim denné a vzdélava se denné.

Za treti miluje technologie a ma vasen pro uceni se novych véci a
uceni se novych médii.

Za Ctvrté miluje spojeni s jinymi lidmi a je nadsSeny, kdyZz mize
sdilet to, co umi a zna, s druhymi lidmi.

Za paté ma velmi silné pozadi z médii pfi psani nadpisll a také
studoval, jak funguje byznys v novinach.

Za Sesté je Clovék, ktery jde do hloubky, nenechava véci na
povrchu, ale zajimaji ho ty véci, chce o nich védét vic, vzdélava se
a udi se.

Za sedmé je vasnivy do marketingu a do internetového
marketingu obzvlast. Studuje vSechny mozné lidi a inspiruje se u
jinych lidi, aby pak tyhle véci mohl maximalné zjednodusit a
pouzit je u svého blogu.

Tohle je zavérecné slovo od Lea, jednoho z nejvétsich bloger( na svété.

Pfeji vam, abyste rychle implementovali a sli do akce v téch vécech,

které jsme si tady rekli. Diky, Ze jste sledovali tohle video.

- David Kirs
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A NA cO SE MUZETE TESIT PRISTE?

Jesté si rekneme, co nas ceka pristé. Pristé se podivame na z mého
pohledu velmi nudnou ¢ast, ale bohuzel velmi nezbytnou. Podivame se
na rlzné pravni aspekty a administrativni aspekty online podnikani, info
podnikani a aktivit na internetu. Takze bude to o pravni¢ing, o
administrativeé, bude to o vécech, na které se Casto ptate. Podchytime
nejzakladnéjsi véci, na co si musite dat pozor, abyste dodrzeli zakon,
abyste neudélali ¢aru v ucetnictvi a abyste lehce plynuli svym
podnikanim.

Tésim se na vas, uvidime se za mésic. Do té doby se
meéjte krasné, uzivejte zivot a zjednoduste si ho diky
internetu :-)
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