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10x MYSLENKA A ONLINE (R)EVOLUCE

UvVOD

‘Nejdrive té budou ignorovat. Pak se ti budou smdt. Potom proti tobé budou

bojovat. A nakonec zvitézis!"

- Gandhi

| A nakonec zvitézis!

MAHATMA GANDHI

Nejspi§ se jako ja ted nachdzite nékde na této cesté. Snazite se o sobé
davat védét. Vyhybate se tomu, aby se vim smali. Odrézite ty, ktefi s
vami bojuji. ....Mdm dobrou zprivu. Nakonec zvitézite. Trvd to, spletitd
cesté je tézka, zazivite na ni pady, délite chyby a Slapete na trni, ale ta

cesta kondi vitézstvim.
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firozenou evoluci internetu a jeji vliv vSak nezastavite. A o tom je tento
p 1 ternetu a jeji vl k tavite. A o tom je tent
ptibéh. Je o evoluci a revoluci v online marketingu a prodeji na internetu.

O starém internetu, ktery umird a novém internetu, ktery se rodi.

Umird totiz generace podnikateld, kterd chtéla jen brit a rodi se

generace, kterd déld pravy opak. A to ji pfindsi neskute¢né vysledky.

Vzpominite si na néjaky velmi podstatny moment ve vasem Zivoté, na
vnuknuti myslenky, kterd proménila celou vasi situaci naruby? Vylovite ze

své paméti silny "aha" moment po kterém bylo vse jinak?

| 10x mysleni

DAN SULLIVEN

Takové myslence fikdm insight, vhled. Nazveme si ji 10x myslenka.
A tahle desetindsobnd myslenka je u kazdé velké véci v nasem Zivote.
U kazdého skoku, posunu, velké zmény a uvédoméni. A stejné tak

zasadni je i1 pro nas rist v byznyse a podnikani.

[
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S 10x myslenim, pokud vim, poprvé piisel Dan Sulliven, S$pickovy
anglicky business coach. Prohlisil, Ze nemd smysl pfemyslet v malém,
ménit néco o 10 nebo 20%. Otdzka "Jak muzu zvednout obrat firmy dalsi

rok 0 15% ?" k zdsadnim obratim a tedy i vysledkim nevede.

Sulliven uci, Ze kdo to v zZivoté a byznyse mysli vdzné, potfebuje
desetindsobné mysleni. A to klade dplné jinou a pfelomovou otizku.
Otédzku, kterd vis vykopne z vaseho teplicka a nabourd vase ego a
budoucnost. Zni: Jak mazu néco zménit 10krdt? 10x zvétsit obrat, 10x

méné pracovat a 10x vice vydélavat a zvednout prodej online?

S touto otizkou musite zapomenout na to, co ted vite. Opustite staré
koleje. Napojite se na inspiraci, na zdroj a zacnete myslet ipln¢ nové. Nic

jiného vdm totiz nezbyde. Jinak nelze myslet 10x.

A o tom je tento pfibéh. Jak na internetu myslet 10x a mit 10ti ndsobné
vysledky a vyuzit k tomu naprosto obycejnou véc, ale velmi neobycéejnym
a novym zpusobem. A tak i vy, pokud chcete komukoliv cokoliv prodat,
potiebujete kolem sebe virit a sdilet myslenky 10ti ndsobné. Pfelomovy a
novy thel 10ti-ndsobného pohledu piinese stejné silné se ndsobici efekt.
Diky nému se vasemu Ctendfi a potencidlnimu klientovi rozsviti a on
najednou za¢ne chipat véci jinak, transformuje tak svij pfistup a bude si

védom, Ze za to vdédi vam.

UvOD
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10X V OBCHODOVANI ONLINE

Ja se ted s vimi podélim o nékolik svych 10x myslenek v online prodeji.

Jak v zivoté, tak i na internetu, déldime mnoho zbytecnych véci. Nejvice
energie investujeme do véci, které nim nejméné vraci. A to nds stoji ¢as,
energii a penize. Pokud chcete mit vice téchto t#i drahocennych komodit,

zjednoduste si Zivot.

Aplikujte se mnou heslo: "Back to basics.” Zpdtky k zdkladiim. 9 z 10 firem déld na

internetu vSechno (1j. nic porddné), honi 10 zajicii a nechytnou Zddného.

Vétsinové firmy fe$i predevsim nepodstatné zdlezitosti, vénuji energii
nesmyslim a nemaji fokus. Postridaji zaklady a védomi, co je skute¢né

dulezité. Po Case se jim vée zborti na hlavu.

Opustte dnes roli hledace pfileZitosti na internetu a budte od této minuty
strategickymi podnikateli. Stante se podnikateli s védomosti toho, co je

tfeba na internetu délat a pro¢ tomu tak je.

Stejnym postupem, ktery vim ted ukdzu, jsem za posledni 3 roky
vybudoval 9 miliénovych znacek. A také svobodnou firmu 2.0, kde

proddvime software, vzdélavani, digitalni i fyzické produkty. Pied 5 lety

10X V OBCHODOVANI ONLINE
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10x MYSLENKA A ONLINE (R)EVOLUCE

jsem tento postup objevil vlastné ndhodou. Od té doby mé fascinuje a
u¢im se ho dél a dal. Prevritil mé podnikdni naruby. Nebo spiSe naopak.
Prevratil mé podnikatelské tricko nikoli na rub, ale na lic, tak, jak se nosit

ma!

™1 SMART .
L JEMAILING /W Mioweb m

- MILIONOVE® ™71 000400 1;"&. onume

IMPERIUM L.J ACADEMY  ~" % cuws
. PR DYNAMIKA.
b2 BOHATSTVI

Genidlni je, Ze kdyZ se naucite stejny postup jako ji a aplikujete ho ve svém oboru

stejné, bude fungovat automaticky, bude proddvat automaticky.

Je tieba o néj pecovat a starat se o néj, ale mizZete mit dny, kdy si feknete:
"Hm, dneska se mi fakt do toho displeje koukat nechce, zistanu v

posteli... a vd$ prodejni systém jede dil, a prodava a prodiva za vis."

10X V OBCHODOVANI ONLINE L _\l



Nyni vim popiSu jiz zminovany rozdil v evoluci na internetu mezi novym

a starym online prodejem.

Internet se zménil, co fungovalo pfed 10 lety dnes neplati. Kdysi platilo -
kdo jde vidét, prodava. Dalo by se i fici - kdo viditelné nabizi, ma
poptavku. A dnes? Doba se zménila. Zkuste dnes hledat na internetu
produkt a vysko¢i na Vis 50 konkurencnich, skoro stejnych, nabidek. Z

¢eho si k certu vybrat?

STARY ONLINE PRODE] / NOVY
ONLINE PRODE]

Existuje zptsob, jak si 10-30% navstévniki ziskat, a k tomu je tfeba
poslat je na "cestu". Predstavte si, Ze neztratite téch 99% ndvs§tévnika,
ktefi se sotva objevi na vasem webu, a hned zas zmizi. N4s novy systém
umi ziskat 10-30% z téchto lidi zpét na vasi stranu, a to nemluvim o
placené reklamé, remarketingu. Mluvim o zptisobu zcela bezplatném, o

zpusobu vedoucim ke kyZenému efektu.

A abyste upekli pofddnou pozitivni revoluci ve svém podnikéni, je tfeba
pfidat jednu podstatnou ingredienci. A tahle surovina zpusobila pfelom v

mém podnikdni a vysledcich. Samoziejmé, nepodnikal jsem od plinek.

STARY ONLINE PRODE] / NOVY ONLINE PRODE]
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Zacatek pro mé nastal ve dvandcti, kdy jsem s kamarddem na lavicce ve
Frydku Mistku snil o tom, Ze budu podnikat. Cekal jsem dalsich 18 let,

10 let z toho jako zaméstnanec, nez jsem vibec zacal.

Mij start byl krusny. Zacal jsem v roce 2009 a uz v roce 2011 jsem to
chtél vzdit. Pokud znite ten pocit, kdy mate ndpad, nadseni a dokonce
vSechny plany a tabulky v excelu, ale realita vis vyskoli a vy rok, dva jen
dfete bez valnych vysledkd, pak mi rozumite. Tehdy jsem udélal nejvétsi

risk ve svém Zivoté. Koupil jsem si letenku a odjel za posledni penize do

San Francisca na akei ¢lovéka jménem Brendon Burchard.

V tieti den kurzu tohoto ¢loveéka jsem zazil vnitini zlom. O pfestivce

jsem odesel, sedl si na patnik na parkovisti a zazil insight, vhled.

STARY ONLINE PRODE]J / NOVY ONLINE PRODE]



10x MYSLENKA A ONLINE (R)EVOLUCE

Pfisla mi ta 10x myslenka. A jak jsem tam tak sedél, védét jsem, Ze uz nic
nebude jako dfiv. V tom okamziku vnuknuti jsem objevil tu posvitnou

ingredienci, podnikatelsky svaty gral.

A od té doby o né&j délim s ostatnimi lidmi. Nejdfive to byly desitky, pak
stovky lidi, a dnes jsou to uz tisice, od velkych firem, které vyuzivali nase
sluzby SmartEmailingu, jako je Danone nebo TV Nova, az po malé
zivnostniky a firmy, ktefi se u¢i z mych kurzi a zjednodusuji si zivot diky

internetu.
Co je tedy tim grilem, ktery je u kazdého prodeje na internetu?
Grdlem, ktery je starsi nez internet sam?

Nevim, co vSe na internetu "zkousite" vy, abyste byli vidét a vice prodali.
Jsou to webové strinky, seo, ppc, blog, facebook, newslettery? Dfive jsem
to délal stejné, klasicky, a svou energii jsem vénoval témto
jmenovanym. V kone¢ném dusledku jsem vSak nevydélival. Investované
penize se mi nevracely zpét. Néco mi chybélo, ale nemél jsem tuseni, co

by to mohlo byt.

A od doby, kdy si jakési revolu¢ni myslenka fekla, Ze mé v Americe na

patniku parkovis§té osviti, to uz vim.

STARY ONLINE PRODE] / NOVY ONLINE PRODE]



vev .

to mdme primo pred oiima. To samé plati i v tomto pripadé. "Svaty grdl” jisté

ZNATE a denné bo dokonce pouivdte jako bézny ndstroj.

To vsak neni klicem k nebeskym brandm podnikdni. Osviceni nastdva pfi
poznéni pravého vyznamu tohoto nidstroje, pfi uchopeni jeho moci. Pak
nastane stav, jenz méni online marketing, vds$ prodej na internetu a celé

vase pocindni.
Mite svaty gral a umite ho pouzivat?

Ve stéfe obchodu se stanete supermanem, na prsté¢ budete mit Arabelin

prsten a pofddné to s nim roztodite.

3
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10x MYSLENKA A ONLINE (R)EVOLUCE

S trochou nadsizky, ale je to tak. Dnes muzu Fict, Ze ten gral na internetu

existuje a MA pro podnikani skute¢né zdzra¢nou moc.

Uz se asi divite, pro¢ vis tak dlouho napinim a chodim kolem horké

kase, nez vim odhalim tu rousku tajemstvi. Tak tady je.
Svatym grilem internetového marketingu je
ta nejoby¢ejnéjsi véc na internetu, kterou mate denné na ocich:

JETO..... EMAIL.

Email je star$i nez internet sim.

Tak moc ho denné pouZivdime, Ze jsme uz zapomnéli, jakou moc md. Vsednost

vycerpala jeho zdvi a lesk. Co se v Zivoté stane samoziejmosti, to ztrdci nds Zdjem.

POD SVICNEM JE NEJVETSI TMA..

Zapomerite, co ted o emailu vite. Podivejte se na néj jako dité. Staiite se
na chvili nepopsanou tabuli, bilym plitnem. Pfinos skryty za slovem
email, je tak obrovsky, Ze uz ho vlastné nikdo nevidi. Je tu tak dlouho, Ze

uz ho nikdo ani nevnima.

POD SVICNEM JE NEJVETSI TMA.. E J



Dém vim ted maly tkol. Najdéte ve své hlavé stary program. Pojednava o
tom, jak pouzivite vasi mailovou schranku. V byznyse i bézném zivoté.
Naleznéte jej a smazte, nemilosrdnym DELETE... Mite? Nyni dalsi

Cetbou fadkad nainstalujeme program novy.

Moji osobni misi a povoldnim je renesance emailu. Znovuobjeveni jeho
potencidlu a jeho vyuziti v byznyse zatim nevidanym a pfelomovym
zpusobem. Tak primitivni véc jako je email, si ted Zddd vasi nejvyssi

pozornost. Pokud mu ji dite, nastoupite na prvotfidni cestu Gspéchii.

Vite, Ze jen na Ceském a slovenském internetu se v dalsich 5 letech online
proda zbozi za vice nez 700 miliard korun? 700 miliard. Kolik z toho
prodite vy? A vite, ze k internetu se do dalsich 10 let pfipoji na svété 2
nové miliardy lidi? Internetem nepolibenych lidi, 2 miliardy novych
zdkaznika. Kolik z nich tam najde p#i hleddni vis? To jsou sebevédomé
otizky a méli bychom si je méli klast. O to vic, pokud za par let jesté

vibec uvazujete, Ze budete podnikat a néco prodavat.

Email ma mnoho praktickych funkei a roli. Je to lepidlo, které spoji
vechny vase Cinnosti na internetu. SEO, clinky, PPC, Facebook,
YouTube, samy o sobé tyto véci nic neznamenaji. Vasich surfafd se
dotykaji, avSak po case odpadnou. Neprilepi se, pokud je nespojite v

chytry celek (jenz je i novym prodejni systémem)... Emailem.

POD SVICNEM JE NEJVETSI TMA..

L
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Email je i dirigentem, ktery fidi vd$ online orchestr. Stard se o dynamiku

vasi marketingové kompozice, doddvd ji jasny tvar, jiskru a ndboj.

Naucim vis, jak si takového dirigenta najmout a vycvicit.

Email je i va§im intimnim partnerem. Lidé s nim vstavaji i usinaji. Jsme
proto také tak citlivi, kdykoliv se nim ho nékdo dotkne - spamem.

Nevyzadanou zpravou, nabidkou k navazani urcitého vztahu.

POD SVICNEM JE NEJVETSI TMA..
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ZPET KE ZDROJI

Vite, pro¢ email tak skvéle funguje uz desitky let?

Email m4 historii a tradici od prvopocitku internetu. Je tedy absolutnim
jadrem. Je ndhoda, Ze email pouziva naprostd vétsina vasich potencidlnich

zakaznikd?

Byznys se dnes z vétsiny odehravd skrz email komunikaci. Na Facebooku

se bavime, na emailu pracujeme.
V online revoluci prodeje hraje email hlavni roli.
Jaké vyhody ndm nase virtualni postovni schrinka umozni?

Resi nedostatek ¢asu diky tomu, Ze ndm muZe vytvofit na nds nezédvisly

prodejni systém.

Zvysuje ndvstévnost, tj. traffic - neni kvalitnéjsi ndvStévnost nez z

emailu.

Akceleruje konverzi a prodeje - divod pro¢ neprodavite je nizkd divéra a

tu fesi email.

Zahaluje vasi $patnou disciplinu - neni spolehlivéjsi obchodnik, ktery

dotahuje kazdy prodejni pfipad, nez email.

ZPET KE ZDROJI
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Vydélavd vam penize - neni magictéjsi tlacitko nez "Odeslat email

kampan”. Pozdéji se jesté doctete vice.

V online revoluci prodeje hraje =V/AlL hlavni roli.

Resi nedostatek Q Zvysuje
Wa navstévnost/traffic

casu

Pracuje Akceleruje
24 hodin konverzi a prodeje
denné
Vydélava g Zahaluje <patnou
vam penize disciplinu

Rikite si, to vSe pfece nemizu mit!

A skuteéné NEMUZETE.

Nikdy to nepiijde, pokud nevymazete tyto myty a predsudky, ony staré zdskodnické
programy.

ZPET KE ZDROJI L J
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Zde jsou:
* "Email je uz mrtev."

Ukdzeme si opak. Nédvratnost email marketingu je totiz v celé oblasti e-

commerce uz 15 let na celém svété i u nds na prvnim misteé.
¢ "Email = rozesilini newsletterd"

Systém vdm nebude fungovat, pokud za email marketing povazujete jen

rozesilini newslettert.
* "Na Email marketing sta¢i Outlook a Seznam."

Bohuzel, obycejni mailovani klienti vim nevysta¢i k tomu, abyste se

mohli uvolnit a pfenechat automatizovanému systému vasi praci.
* "Email = prodejni nabidka"

Pokud posilite jen prodejni zprivy, obtéZujete a sami se nepfijemné

ocejchujete oznac¢enim SPAM.

Ve ma své feSeni. Dévejte emailu ve vasem byznyse pozornost, zaslouzi

si ji. Je to vase vstupenka do prvni ligy.

ZPET KE ZDROJI




PRESTANTE BYT SARDINKOU... V
KONZERVE!

Arnold S. pise ve své knize: “Jsem rdd na $pici, ¢lovék se tam nemacka. :)"

“Jsem rad na
Spici, ¢lovék
se tam

nemacka. :)"

ARNOLD
SCHWARZENEGGER

A vy se ted taky prestante mackat. Udé€lejte si pohodli. Zacnéte délat
pravy opak toho, co d€ld na internetu vétsina. Prestante byt sardinkou v

konzervé!

Nechci vis timto vypravénim o emailu nakrmit rybou, chei vds naudit

rybafit. A to tak, abyste méli na cely Zivot dost a jesté¢ mohli krmit dalsi.

PRESTANTE BYT SARDINKOU... V KONZERVE!
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Kdyz budete mit pfemiru ryb, za¢nete rozddvat. To se postupem casu

stalo mné a pak mi nic jiného ani nezbylo.
Existuji dva typy podnikateli - sardinky v konzervé a vorvani.

Prvni skupina je jasnd. Tla¢i se a plave v hejnu - a tam jim je také
bezpe¢né. Nakonec vsak diky svému konzervativnimu uvazovani skonci
kde... v konzervé! Sardinky chtéjirychle brit a rychle vydélavat. A
vétsinou taky rychle skon¢i. Podnikatelskou fdzi sardinky si ¢asto musime
kazdy projit, abychom zjistili, Ze tudy cesta nevede. Vede totiz do

konzervy.

Druhou skupinou jsou vorvani. Jsou to velmi vzdcné, Casto velmi bohaté
stvofeni. Pfirodopis napovi, Ze vorvan je savec s nejvétsim mozkem na
svété. Néco tedy pochopil. A konkrétné v mofi obchodu to bylo, Ze aby

mohl brat a néco dostat, musi nejdfive mnohem vice dat.

"Zdkaznik se o vis NEzajimd, dokud neuvidi, Ze vy mdte zdjem o néj. DEJTE A
DOSTANETE. Budte uZitecni a vydélite penize. Postupné se stanete morskym

velikdanem."”

PRESTANTE BYT SARDINKOU... V KONZERVE!



V této vété je schovano tajemstvi prvni &asti evoluce. DAVAT. Je to jako
kouzelna formule: “Sezame, sezame otevii se.", kterd Sindibidovi
umoznila vstoupit do jeskyné s pokladem. Jako marketingovd sardinka
muizete stit na znimém Ceském webu poskytujici email a prosit:
"Sezname, sezname, otevii se." To vim vSak poklad nepfinese. Nasi
formuli je tedy DAVAT. To vim umozni dostat se k idealnim lidem, stat

se jednim z vorvana.

Pierod sardinky ve vorvané je o posunu mysleni z pozice "ZADE]J A
BUDE TI DANO" na "DEJ a DOSTANES". Tenhle myslenkovy
"shift" zménil celou moji kariéru. Byl u kazdého z projekta, které jsme za

tfi roky vytvofili a je vidét na kazdém z nasich 15 prodejnich webu.

Pfipomnél mi ji nedivno krisné Eben Pegan, americky spisovatel a

podnikatel.

PRESTANTE BYT SARDINKOU... V KONZERVE!



Znite détsky ndpad, jak vydélat milién?

Pfece, kdyz vim dd milion lidi jednu korunu, mate milién! Troufale
, KAy J J
jednoduché! A to je a neni pfesné ono - takhle my lidé pfirozené

myslime. Hleddme, jak to udélat, aby nim nékdo dal.

Co kdyz toto mysleni oto¢ime? Co mizeme druhym dat tak, aby se ndm

odménili tak, Ze budeme mit milién?

Schvilng, jak castovim lidé fikaji ANO, kdyz po nich ihned néco
cheete? Kupte si toto a toto! Dejte mi penize! To asi zndte pfi prodeji.
Sami takovou pobidku obéas dostanete, at uz na ulici, trhu nebo na
internetu. Pravdépodobnost, Ze na takovou "nabidku" kyvnete, je asi dost
mald, ze? Vétsinou tedy slysime NE. Tenhle pfistup je skoro vsude a voli

ho sardinky. (Citi tlak v konzervé, a tak tlaci i na Vis.)

Co to tedy otocit a zacit ddvat? Budou se druzi citit lépe v prvotni obdarovini?
Nabidnéte néco, co md pro potencidlniho klienta velikou hodnotu. Néco, co chee, co

potiebuje.

Vy mu to pfesto, i kdyz silné citite a vnimdte tu hodnotu, déite dplné
zdarma. To je ryzi a velikdnska cesta vorvané. Jak na ni bude vés§ klient

reagovat? Zacne vnimat rozdil vici vétsing?

PRESTANTE BYT SARDINKOU... V KONZERVE!



...a nebojte, neprodélite na tom majlant. Ukdzeme si, co pfesné ddvat. A

tak, aby vis to nevyCerpalo. Heslo a rada zni: "10x DEJ, 1x BER"

Neékdy je to pro nds na zadtku nelogické. Ddvini neni vibec nase
pfirozenost. Jsme nastaveni od pfirody na brani... minulost nds nutila
bojovat o preziti, o pouhy kus potravy. Minulost je vSak tatam a my se

nachdzime v jiné dobé, v dobé pfebytku.

Znite piibéh opice, kterd chtéla jen brdt?

V' Africe lovci opic zjistili, Ze kdyz udélaji do stromu diru a do ni daji

ofech, pfijde k ni opice a do diry stréi ruku. Chytne ofech, ale dlan s
ofechem uz nevytihne. Zkousi to opakované, stile dal a dal. V tu chvili

pfijde lovec a opici zabije. Opice chce ofech natolik, Ze radéji umfe, nez

PRESTANTE BYT SARDINKOU... V KONZERVE!



by ho pustila. Natolik je naprogramovana na boj o potravu, na primitivni
pottebu, az ji to stoji jeji Zivot.

My lidé mdme bohuzel stejné instinkty. Jsme naprogramovini na chténi.
Tak moc chceme proddvat a proddvat, brit od lidi penize, Ze si ani

nev§imneme, Ze nas$ byznys tim pomalu umird, ze se tla¢i do konzervy

jako hloupd sardinka, azZ umfe. Stejné jako statistickd vétsina podnikani.

Vzpomerite na tento piib&h, az budete mit strach dévat a budete chtit jen

brat.

MISTO PODPLACENI BUDTE
LAKAVI
Dnesni doba je genidlni, protoze neni lepsi misto na davini nez internet.

Diky davani totiz budete v online svété vidét jako vorvain v mofi,

pfitdhnete pozornost a stanete se magnetem.

Ddwvejte a sviij byznys nepozndte. Ddvejte a stanete se také casem uzndvanou
celebritou a expertem ve vasem oboru. Ddvejte a budete jako kvétina, na kterou

budou létat viely. Otocite princip.

MISTO PODPLACENI BUDTE LAKAVI



Vétsina lidi se na internetu za ndvstévnosti honi. Plati si ndjemné vcely.
To ale samoziejmé nefunguje, podplacené véely vim med nepfinesou.
Maximdlné vim ho budou mazat kolem huby ;) Udélejte opak, pfevratte
postup naruby. Prestaiite hledat cesty, jak si ziskat ndv§tévnost, a misto
toho zaméite sviij pohled na zpiisob, jak si navstévnost bude chtit ziskat
vés. Jak se stit webovou kvétinou? Co divat? Odpovéd: To, co lidé na

internetu hledaji.

A to jsou sprdvné informace. Cinnost, kdy ddvite a sdilite na internetu
hodnotné informace md dokonce své jméno. Info marketing ¢

také obsahovy marketing, content marketing.
A ja toto odvétvi miluji, protoze $ifeni informaci mé skoro nic nestoji.

Stravil jsem sice mnoho hodin pifipravou tohoto videa, ale ndklady na to,
zda uvidi toto video 10 nebo 1000 lidi zastavaji stejné. Nic dil mé to

nestoji.

Mnoho let ted budu na internetu vystavovat své video a ono svou

hodnotou bude pfitahovat dalsi a dalsi véelky na mé stranky.

Ddwvdni je jako vypousténi lodicek a lodi riiznych barev, typii a velikosti. Kazdd

lodicka zaujme nékoho jiného.

MISTO PODPLACENI BUDTE LAKAVI
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10x MYSLENKA A ONLINE (R)EVOLUCE

Od vorvari a sardinek se ted posuneme k moiské hladiné. Ukdzeme si
zdkladni typy lodicek a lodi, které muZete na internetovy ocedn vypustit,
aby vim z jeho kout a ostrivkd sesbirali surfafe a pfivezli vim je... k

vasim strankam.

Niévstévnost na vasich strinkdch muze byt z hlediska financi dvoji -
placend a neplacend. Placené jsou pfimé zdroje navStévnosti
typu Adwords na Google, Sklik nebo Facebook reklama. Neplacend
samoziejmé také néco stoji, je placend skryté. Priprava obsahu a dirka,
které davite do svéta vis stoji vd$ drahocenny cas a energii. Nejlepsi

strategii je vhodny mix obou téchto variant.

MISTO PODPLACENI BUDTE LAKAVI



Predstavte si, Ze jste surfaf a surfujete na paradni plazi, na vasi oblibené.
Potkavite zde pritele a popijite drinky. V tom se na obzoru objevi lod.
Kdyz ptiplouvi, dozvidite se, Ze lod je plnd vytenych surfaia od kterych
byste se rdd naudili nové figle. Ani se nemusite zeptat, a uz se bavite s
jednim z nich, a dostivite nabidku s nimi jet na plavbu na tréninkovou

plaz. Nevahite a jdete do toho.

Anebo jako surfai dostanete nabidku trdvit ¢as na pldzi s plavoucim
barem, kde jsou drinky zdarma. Ur¢ité bar minimdlné vyzkousite, a kdyz
bude stdt za to, upfednostnite jej pred barem na druhé pldzi, kde si za piti

musite platit.

Timto malym obrazem jsem ilustroval kombinaci zdrojii navstévnosti,
kdy placenou ndvstévnost posilite pfimo na mista, kde davite. Ta casto

funguje nejlip.

CO TEDY MUZETE DAVAT?

Jak jsme si fekli, nejskvélejsi skupinou na davini jsou informace a rizné
typy vzdélavani. Pro nd§ surfafsky pfimér to mizou byt bud drinky anebo

kurzy na vlnach.
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10x MYSLENKA A ONLINE (R)EVOLUCE

DRINKY, KURZY, VTIPY

Vzdélavejte surfafe na vlnach vaseho oboru. Poskytujte jim 10x myslenky,

vhledy a Aha momenty, uéte je, informujte je a poméhejte jim. Délejte to

skrz dévini a inspirujte si témito typy:

1.

Clanky na blog s postupy a How-to obsahem - idealni
forma, budoucnost obsahového marketingu v dal$ich letech
budou vzdéldvaci blogy. Surfafi se vzdy moc rddi budou ucit
nové triky od mistri.

PDF ebooky, manudly a ndvody zajimavé pro vase
nav§tévniky, katalogy - napf. ikea katalog je tak skvéle
pfipraven a ma hodnotu, Ze si ho lidé nechavaji i jen jako
inspiraci.

Videa na webu - to jsou krdsné velké kordby, ldkaji a
pfitahuji pozornost. K vybudovini takového korabu ani neni
tieba platit velice drahé odborniky. Nahrajte prezentaci v
powerpointu, pohrajte si s prezi, udélejte si nahrivku na
chytry mobil... vSe na sebe posklddejte... a mate krasnou lod.

Obrizky (citaty, vizudlni info grafika)

CO TEDY MUZETE DAVAT?




10x MYSLENKA A ONLINE (R)EVOLUCE

5. Audio mp3 (tzv. podcasty). Dnes uz je to snadné. Stali vzit
mikrofon (na iPadu ¢& iPhonu je v dobré kvalité) a nahrit

vzdélavaci ¢i motiva¢ni povidani na téma vaseho oboru.

Najdete idalsi dary jako online webinare, knihy, vtipy aj. Fantazii se

meze nekladou, je to na vis.

Nezapomeriite, Ze o vasem oboru vite 1000x vice nez bézny zikaznik. Vy

jste expert a lidr, zdkaznik potfebuje vase vedeni, on hledd pomoc a radu.

A ted mi rteknéte, kolikz téchto lodi ted’ ddvdte a vypoustite pravidelné vy?
Prokliknéte si ted bézné weby firem a eshopy. Proddvaji, nic kvalitnibo vdm

neddvayi.

SLEVOVE KUPONY A SPECIALNI AKCE

Vy 2z vis, ktefi prodavite rychloobritkové spotfebni zbozi a mite
napi. E-shop, vyuzijte nabidku slevovych kupéni, dopravy zdarma, slevy
na prvni ndkup, slevu na pfislusenstvi, slevu k vyroci, ve svitek atd.
Prodavat pozdéji na segment zakazniki, ktefi si vyzddali kupén je velmi,

velmi efektivni.

CO TEDY MUZETE DAVAT?



10x MYSLENKA A ONLINE (R)EVOLUCE

Poskytujte také konzultaci zdarma, prvni ndvstéva free, lekce nebo
ostfihdni gratis, vzorek, tester. Nejdfiv dejte, dostante klienta na svou

palubu.

Pozor! Vyvarujte se chyb slevovych portdla. Pokud uz déte slevu nebo
néco zdarma, a tim investujete svij ¢as, udélejte vSe proto, aby byl klient
nad$en, abyste uchovali jeho kontakt, abyste zustali ddl ve spojeni a
komunikovali. Neni nic hor$iho nez byt naldkany na parddni akci, kterd

skonéi fiaskem.

SOUTEZE, TESTY, KVIZY, DOTAZNIKY

Lidé radi soutézi a vypliluji, aby pak dostali vysledky. Umistéte na web
zajimavy test nebo interaktivni dotaznik, poskytnéte hodnotu, dodejte

ptekvapujici informace, poskytnéte aha, nechejte lidi soutézit.

VERNOSTNI PROGRAMY, KLUBY A
KOMUNITY

Vypichnéte vyhody, kdyz se navitévnik stane ¢lenem vaseho programu,

kdyz se u vis registruje. Na prodejné i na webu, likejte k tomu byt

CO TEDY MUZETE DAVAT? E J
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Clenem néceho exkluzivniho. Vyhody, VIP podminky, néco boziho a

nevéedniho navic. Je to krasnd forma dédvéni.

Cist nadi osobnosti chce nékam patfit, chce byt soucisti, dejte tuto

prileZitost vasim navstévnikiim a tvorte komunity.

Tento eBook ted zakon¢ime posledni 10ti ndsobné hutnou myslenkou:

Neddvejte leda-komu. Naucte se ddvat spravné véci spravnym lidem. A k tomu je
tieba hlavy. A ani ne tak vasi, jako vasich zdkaznikii. Potrebujete se jim dostat do
hlavy, poznat je a pochopit, co potiebuji, v cem jim miiZete pomoci, co nejvice ocent.
Vite, co skutecné chtéji? (miizou to i nevédét) Na co mysli, co hledaji a jaké otdzky si

kladou?

Jakmile to zjistite a vyuzijete toho, u vaseho webu za¢nou stit fronty.
Lidé k vam za¢nou vzhlizet a za¢nou vds milovat. Stanete se pro né
magnetem, kterému nelze odolat. Budete pro né mit to, co chtéji.

Stanete se pro né jedinou volbou.

Toto by se mélo ulit na kazdé podnikatelské skole, je to ziklad

psychologie prodeje. Naucil mé jej podnikatel Frank Kern.

CO TEDY MUZETE DAVAT? L JI



FRANK KERN

Chybou ¢islo jedna v marketingu je, Ze prodavite vSem. Je to drahé a
neefektivni. Ano, miizete mit produkt, ktery pomize vSem na svété, to

ale neznamend, ze budete marketovat na vSechny na svété.

Tradiéni chyba. To se totiz nedoplatite. Potiebujete se zaméfit a
tokusovat. Laserové obsadit konkrétni segment trhu, pak pfejit na dalsi a

dalsi, az obsadite klidné vSechny.

MUJ FANOUSEK AVATAR

Predstavte si vaseho nejnadsenéjsiho fanouska. Pravdépodobné byste ho

méli znat, mohli byste mit alespon jednoho. On totiZ miluje to, co délate.

[~
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Podporuje vis, nestézuje si, plati a jesté¢ vds doporucuje dile. Takovy
¢clovék pro vis neni osobnim darem ani ne tak pro to, co déla, jako pro to,
jaky je. To je vidm darem, nebot existuji podobni lidé jako on.
Poznejte jeho motivy, poznejte ho, co skute¢né chce, pro¢ vis md rad, jak

k vim nasel cestu. Kdo to vlastné je?

MUJ FANOUSEK AVATAR

@ Jeho motivy

‘ Co chce

@ Cose mulibi

L) Co ho roziluje

Vse dal pak budete délat pro tohoto idedlniho klienta, vaseho fanouska,
fikejme mu avatar. Udélejte si ndsledujici cviceni. Zase si zjistite néco

podstatného navic.

MUJ FANOUSEK AVATAR L J
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CVICENI: FANOUSEK AVATAR

Vasim tkolem je ted vytvofit tzv. profil vaseho fanouska Avatara. Cokoliv
dale budete skrz marketing komunikovat, pfedstavite si vZdy pfed sebou
tohoto Avatara. Konkrétniho ¢lovéka, fanouska. A jen tomu budete psit
email, dopis, reklamu, letdk, inzerdt, reklamu, ¢linek apod. Stane se

maly zdzrak, za¢nete pfitahovat klienty, které skutecné chcete.

Jak si takového Avatara vytvofit? Vezméte si papir a tuzku, pocital a
zodpovézte ndsledujici otizky. Vytvofite tim profil vaseho idedlniho

klienta.

» Je Avatar muz/Zena, kolik ma let, jakou ma praci?

= Je v manZelstvi/svobodny, m4 déti, kam jezdi na dovolenou, jaké
ma kamarady?

* Po ¢em v zivoté touzi, jaké md sny, co si pfedstavuje, jaké md vize a
prani?

* Co ho tripi, s ¢im zdpasi, s ¢im si nevi rady, kde potfebuje pomoc,
¢emu nerozumi?

» Jaky je jeho nejvétsi problém? Jakym mytim véfi? Na co hleda
feSeni?

* Co by mél udélat, jako prvni krok? Kde je tfeba zacit?

CVICENI: FANOUSEK AVATAR
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vvvvvv

A nakonec to nejdulezitéjsi:

Pro¢ kupuje, co skutecné hleddi a co fesi, kdyz si kupuje vas

produkt/sluzbu?

A tuto posledni otdzku si poloZte 3x za sebou, proni odpovéd nebude spravnd, jdéte
do hloubky, do podstaty, do emoct, do skutecného prinosu vaseho zboZi pro Zivot

klienta.

Skrz tyhle otizky se naucite ddvat, laserové se zameéfovat a cilit na spravné

klienty. Tim Setfit ¢as, energii a penize. Také objevovat pro¢?

vvvvvv

nésleduji pro¢. Pfisel vim néjaky vhled? Objevila se 10x myslenka?

ZAVER
Abychom se na internetu odlisili, potfebujeme délat opak vétsiny.
Nemackat se jako sardinky v Zelezech, ale stit se moudrym vorvaném.

Vétsina dnes bere a nechd se ovlidat davovym myslenim. My jsme se

naudili, Ze klicem je nejdfive davat. 10x DEJ, 1x BER.

ZAVER IE J
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V Zivoté mdme dudlni role. Bud jsme divdky nebo ucastniky. Bud sedime

v hledisti a pozorujeme hrdce nebo sami hrajeme.

A ja vds ted zvu, abyste hrdli. A vyzyvdam, brajte naplno. Vstupte na hristé zvané
internet a dokopejte se do proni ligy. Zatim se ucime pravidla a trénujeme, ale

prijde cas a sami budete hrdt zdpas.

Také ted sledujte, co ddvaji na internetu ostatni, prohliZejte strinky,

koukejte, co za¢nete délat jinak. Budte védomi pozorovatelé a ucte se.

ZAVER



