Celou noc jsem nespal a vazil kazdé slovo. Bude to fungovat? To rano, kdy jsem pak odeslal sviij
prvni miliénovy email, nelze zapomenout. Bylo 8:05. Odeslat. Na necelych 8 tisic lidi v mé tehdejsi

vvvvvv

Prodaval jsem miij online kurz a prodejni video trvalo 28 minut. Byla to nekone¢na ptlhodina. A
pak se objevila prvni objednavka. Po par minutach dalsi. Prvni hodina skoncila vynosem 546.250
K¢. Na konci dne bylo 332 objednavek za 1,9 milionu korun. M1j prvni Milidnovy email.

U m¢ to byl den, kdy zacala skute¢né online (r)evoluce. Nyni je Cas, aby pftiSel 1,,vas den®.
Prohry a utrpeni mé nakonec vzdy dovedly ke Stésti

Vzpomenete si na dny, kdy jste zazivali v zivoté nejvetsi utrpeni? Na ztraty, prohry, pady a
zklamani? Tyto okamziky, které nazyvame nestésti a které ptinaseji utrpeni, v naSem zivoté
nechceme. Branime se jim. Byt pravé tyto ¢asto ptinaseji skute¢ny zdroj Zivin pro nas rist, pro
nasi (r)evoluci. Jako lotos, posvatna kvétina, potiebuje k ristu bahno. My lidé potfebujeme k ristu
utrpeni a chyby.

Co ma utrpeni spole¢ného s podnikdnim a prodejem na internetu? U mé mélo hodné.

Skrz utrpeni a chyby jsem se dostal k tomu, co délam. Skrz utrpeni jsem vyrostl jako
podnikatel, jako lidr firmy, jako otec i jako manZel.

V roce 2010 pro mé bylo utrpeni rozesilat emaily hromadné pro nas eshop. A tak jsem hledal cestu
ven a vysledkem byl vznik SmartEmailingu. To bylo $tésti.

V roce 2011 pro mé bylo utrpeni rozvijet firmu, organizovat lidi, prodavat klientim, komunikovat s
kontakty, délat online marketing, vydélavat penize. Bylo toho straSn€ moc a ja nevédél, co diiv. A
tak jsem hledal cestu ven a vysledkem byl mij odjezd do USA na seminai Brendona Burcharda. To
bylo Stésti.

V roce 2012 pro me bylo utrpeni jit vefejné mezi lidi, snaset kritiku, stat pfed kamerou a natacet
videa. Vysledkem byla vétsi jistota, sebevédomi a jasnost v tom, co délam, a zkuSenost k
nezaplaceni. To bylo $tésti.

V roce 2013 po ttech vinach velkych a uspésnych kampani pro mé bylo utrpeni ptedstavit si, Ze
bych v tomto tempu pokracoval dale. Vysledkem byl u mé¢ vétsi odpocinek, ¢astéjsi pobyt v ptirodé
a zaméfeni se vice na stabilizaci tymu a firemnich procest. To bylo Stésti.

V roce 2014 jsem zazival nova utrpeni pfi testovani novych technologickych postupt prodeje a
marketingu, psychologie prodeje, vylepSovani naSich aplikaci, studiu novych a novych moznosti,
jak zlepsit online komunikaci. Vysledkem je vétsi jasnost nez kdy jindy a systém prodeje, ktery
spojuje know-how a aplikace do celku, ktery je v sou¢asné podobé v Cechach a na Slovensku
nepiekonan. To bylo §tésti.

Rok 2015 teprve ukaze... :)

Problémem ted’ projdéte a jdéte dal

Nejspis byste si doplnili za roky vysSe vlastni slova a véty. Sva vlastni utrpeni a nasledna pouceni
vedouci ke $tésti. Funguje viibec Zivot jinak? NE. Udoli stiida krasny vyhled, prohry stiidaji
vitézstvi, z utrpeni se stava Stésti. To je Zivot, to je podnikatelska hra. Proto ji tak milujeme. Pro to
dobrodruZzstvi, pro tu vyzvu, pro to, Ze z nds dostane vzdy to nejlepsi.

Kazdy jsme na své cesté (r)evoluce. Postupujeme vpied, rosteme. Nékdy je tfeba kousek zacouvat,
nez opét vyrazime.

Je jedno, jak moc ted’ stradate, nebo vitézite. Jak moc vam ted’ véci jdou, nebo nejdou.
Diilezité je jen to, zda chcete jit tou cestou dal.

Kazdy problém na cesté ma své feSeni. Resit problém ale znamené problémem projit skrz, ne se v
ném patlat, fesit ho, pobyvat v ném.

Tento dopis vas ted’ provede jednim z problémt, projdete skrz otazku:

JAK SI DIKY ONLINE A EMAIL MARKETINGU
ZJEDNODUSIT ZIVOT A
MIT ZISKY 24 HODIN DENNE.

Nic vic, nic mifl. Toto je mij ultimatni cil pro to, co je nyni pfed vami. Zvu vas, abyste se ucastnili
online (r)evoluce, abyste pochopili, jak véci na internetu funguji, a pak je s dohledem zacali dé¢lat.
Abyste nastavili vas novy, chytry prodejni automat. Chytry postup a systém, robota, ktery za vas
odvede hrubou praci a vyznamné vam pomiize na cesté zakaznika, ktera uz véky vede pres:

1: Dat o sobé védét, 2: Vybudovat diveéru, 3: Prodat, 4: Dostat doporuceni.

Jesté nikdy nebyla lepSi doba

v

Zni to jako fraze, protoZe to fraze je. Ta nejpravdivéjsi viibec. Nic se nemuze stat jindy nez ted’.

Bylo nékdy dfive tolik lidi online? NE. Mé&li jsme dfive tak rychlé a chytré pocitace? NE. Méli jsme
takové moznosti automatizovaného marketingu a komunikace? NE. VE&d¢€li jsme nékdy diive vice o
psychologii a ndkupnim chovani lidi? NE. Bylo know-how a technologie diive levnéjsi a
dostupnéjsi? NE.

Cesko i Slovensko jsou internetové velmi rozvinuté zemé. Véci k ndm piichazeji rychle. Jsme v
internetovém prodeji jen tak 3—4 roky za USA, odhaduji. Vytvoite si zdklad dnes. Evoluce
samoziejm¢ bude pokracovat, ale seminko, které zasadite dnes, za 2 roky vyroste a bude vam
plodit plody. Na co cekat.

Chytry prodejni systém, ktery nyni mate na dosah, je vas skvély zahradnik a je €as ho pfivést do
prace na vasi zahrade¢.

Neduvérujte, provérujte délanim



Za pét let jsem se potkal s mnoha skeptiky. Pro mij obor to neni. To v nasi firmé& nefunguje. My
takovi nejsme. To my neumime. Tomu nevéfime. Tak skvélé to nebude. To nezvladnu.

VéFim ve spojeni tii véci: SPIRIT — MYSLENI — DELANI.

Za v§im naSim konanim je podle mé néco vysSiho, tomu fikam spirit. Ten ndm umoZiiuje myslet a
nase mysleni pak vede k délani, nebo nedélani. A to se rovna vysledky v Zivoté a naSe realita. A to
je vSe. Jina cesta neni.

Statistika nuda je, ale méa faktické udaje. Tento dopis dostalo n€kolik tisic podnikatell a firem, ktefi
jsou ted’ v nasi firemni databazi kontaktt. 5 % z vas, tedy jen nékolik stovek z tisicii z vas, se
rozhodne a vyda se na cestu online (r)evoluce. Bude néasledovat mij postup, prodavat online
novym zpisobem, automaticky a chytfe, komunikovat jinak! Zjednodussi si Zivot.

Pé&t lidi ze sta. 95 %, devadesatpét lidi ze sta ne. To fikaji Cisla. Ivo Toman na pfednaskach rad
tika: ,,V této mistnosti uspéje jen 20 % z vés. Zbytek muze jit uz ted’ doma.*

Vé&iim na slova Mika Koenigse, ktery jednou fekl: ,,Kazdy, komu neprodam, je pro mé ¢lovek,
kterému jsem nepomohl, a povazuji to za svou osobni prohru.* Mate to n¢jak podobné? Ja vlastné
ano.

Jak se citite, kdyz vam klient fekne ne? Vy vite, Ze to, co pro n&j mate, je ptesné to, co potiebuje, ze
mu to pomtiize, ze bude spokojen. A presto slySite NE.

Kazdy z nas tim trpi, milujeme nasi praci, dime do ni vSe, a pak slySime ne. Ale i to je zivot, i skrz
toto utrpeni se u¢ime delat véci 1épe.

Necht jste mezi témi 5 ze 100 praveé vy, mezi témi, kterym to na internetu jde. Nécht’ se néco spoji
a vy feknete: ,,ANO, to je moje pfilezitost, cesta, kterou ted’ chci jit, o které chci premyslet, délat ji
a byt soucasti (r)evoluce.”

V tom pripadé mi bude cti vas provazet. Nejsem chytiejsi ani schopnéjsi nez vy. Jen tuhle cestu
na internetu znam velmi dobfe a Sel jsem ji mnohokrat. A tak vam mtzu ukézat cestu. Pak uz
pujdete sami.

Historie online (r)evoluci provérila

Nedavno jsem napsal, ze kdyZ jsem v roce 2009 poprvé zac¢al mluvit o (r)evoluci v

email marketingu, mnoho lidi tomu nerozumélo. Krok za krokem jsem zasvétil propagaci té malé
véci, kterou kazdy denné pouzivame a kterd ma tak ohromny vliv na na$ Gspéch na internetu.
Email. Dnes uz o pfinosu email marketingu pochybuje jen malo lidi.

V roce 2012 jsem pfiSel s novym terminem, info marketing. A na osobnim ptikladu jsem ukézal, Ze
budoucnost na internetu je ve sdileni hodnotného obsahu a Ze budoucnost maji prodejci, kteti
za¢nou své zakazniky vzdélavat. Prodavani u¢enim. Neni silnéj$i magnet na navstévnost nez
informace. A neni mocnéjsi kouzlo tvofici vztah a divéru neZ poskytovat informace a vzdélavat.

Co je klicem k SEO? Publikovat kvalitni obsah. Kam ma smysl posilat lidi z PPC? Na
hodnotny obsah. Co lidé hledaji online? Obsah a informace. Co je internet? Informace.

Kdo zatim nezapojil do internetového marketingu obsahovy marketing, ma tézké obdobi. Google,
Facebook a dalsi velci hraci si do budoucna takovych lidi, prodejcti a webll ani nev§imnou.
Kvalitni obsah je odpovéd’ uspéchu na internetu.

A kvalitni obsah je potfeba dorucit spravnym kanalem, spravnym lidem a ve spravny ¢as.

A proto dnes, v roce 2015, po dalSich tiech letech, mam pro vas novou zpravu. Rad bych ukézal na
oblast, kterd v dalSich letech bude hrat pro podnikani a online marketing klicovou roli. Oblast, ktera
spojuje praveé email a info marketing a posouva je na vyssi troven.

Apple spustil revoluci pro segment osobnich pocitacti. Nyni se spousti (r)evoluce v marketingové
komunikaci malych a stfednich firem.

Meéjte jasno, kam smérujete pozornost

Chapu, ze v roce 2009 mnoho lidi Davida KirSe neposlouchalo, nikdo ho neznal, ale ti, kteti me
tehdy vyslyseli a aplikovali postupy, jsou dnes tzv. za vodou, resp. jedou na vIné, jsou mezi
Spickami svého oboru a jejich autorita a kredibilita roste, at’ prodavaji vesmeés cokoliv.

(... zastavil jsem se ted’ pfi psani a napocital jsem ptes 23 znamych, ktefi pred 3 lety mymi
znamymi nebyli, nem¢éli ani databazi, na internetu mnozi potadné ani neprodavali, méli jen sviij
obor, svij produkt. A dnes? Jsou z nich milionafi a jejich byznys roste o stovky procent. Pry tézka
doba.)

Kam tedy ukazuje ruci¢ka (r)evoluce? Na spojeni.

Na spojeni technologie a lidskosti. Pokud chcete lidem dal poskytovat vase produkty a sluzby, to,
co milujete a délate s nadSenim, potiebujete to délat s laskou a také chytre. Jinak se udrete.

Pfipomenu mé oblibené: Je nemoralni vydélavat hodné penéz lehce a jednoduse? Neni!

A tak pfestaiite zit v pomysIné internetové jeskyni. Prestaiite web vyuZivat jako lepsi tiStény
katalog. Pfestante na n¢j davat, co vas napadne. Myslete strategicky. Pfeved’te vasi lidskost,
poctivost a vasenl do strategické multikandlové komunikace na internetu. Postupte o dalsi krok v
online (r)evoluci. A tim je automat:

Robot, chytry prodejni systém, ktery ted’ ¢ekd na to, az ho zapojite do zasuvky. Ktery ¢eka na to, az
mu date obsah pro spravné lidi. informace na ty spravné stranky. ktery ¢ekd na to, az mu napisete ty
spravné emaily, ktery ¢eka na to, az mu feknete, co ma kdy a pro koho délat.

Tento marketingovy robot definoval novy obor marketingu. Spojil web, email a obsah v jeden
celek. Pridal dal$i kanaly komunikace jako socidlni sité¢, SMS nebo tradi¢ni postu. A tomu vSemu
dal nové jméno:

Vitejte do doby, kterd se nazgyva AUTO MARKETING.

Multikanalovy auto marketing je strategie, kdy ke komunikaci chytfe vyuzivate inteligenci
soucasnych technologii a komunikacnich kanala a napliiujete ji svym vlastnim obsahem.

Mozek se spojuje se srdcem. Technologie umoziiuji doddvat VAS na zlatém tali¥i pied o¢i
potencidlnich klientii 24 hodin denné 7 dni v tydnu. Dalsi krok online (r)evoluce.

Cekate na dalsi vinu, nebo nastupujete ted’?

Auto marketing, info marketing a email marketing budou stavebni pilife ispéSnych online
prodejnich strategii na internetu v dalSich letech.

Kdo je spoji dohromady, zvitézi.
Kdo je pochopi, zvitézi.
Kdo je nasadi, zvitézi.




Posledni rok jsem nedé¢lal nic jiného, nez tyto tfi véci spojoval. Prochazel jsem vlastni online
(r)evoluci. A ted’ jsem se rozhodl své 6leté zkuSenosti s email marketingem, 3leté zkuSenosti s info
marketingem a ro¢ni zkuSenosti s auto marketingem posunout dal. Vam.

Vysledkem je nova generace vzdélavaciho programu EmailAcademy 2.0, ktery je pohanén
Smart Selling Systémem. Chytrym prodejnim systétmem. Know-how EmailAcademy se spojilo
s novou generaci aplikaci a softwaru a vytvorilo unikatni platformu pro firmy a podnikatele.

Otazka je: Cekate na dali vinu, nebo nastupujete ted’?

Muzete tento dopis samoziejmé odlozit a zitra rdno se probudit a v§e bude pfi starém. Nebo se
muzete ptidat k podnikatelim nové generace, ktefi véii na online (r)evoluci. Ktefi véfi, ze nasi
povinnosti je zjednoduSovat si Zivot, Ze technologie jsou zde proto, aby nam slouzily, ne aby z nas
vysavaly zivot.

Odvaha nakonec vzdy vitézi

Ano, neni to bez prace, chce to odvahu, rozhodnuti a zdvazek. Rozhodnéte se, ze do toho jdete.
Chce to spirit — mySsleni — délani. Ale bude to to nejlepsi rozhodnuti, které letos ud¢late.

Nejen proto, Ze nemuzete §lapnout vedle, protoze jsem dal letos garanci, Ze pokud do jednoho roku
nevyd¢clate dvojnasobek investice do tohoto programu a prodejniho Smart Selling Systému, vracim
penize.

Oplatkou za to chci pIné nasazeni ucastnikii. Ne zkusit to a mozna to vyjde. Udélat to! A
dotahnout to do konce! Po tiech letech, kdy EmailAcademy provozuji uz chcei pracovat jen s lidmi,
kteti skutecné chtéji zménu. A k tomu jsem vytvofil podminky a podporu €lenii programu, ktera
zatim u nas nema obdoby. Program neni pro vSechny, ale to neznamena, Ze neni pro vas! Neni ani
levny, to ale neznamend, Ze na n¢j nemate!

Pted lety jsem byl sdm, dnes se o ¢leny programu muizu postarat se skvélym novym tymem kouct,
ktery je pfipraven jit s vami a pomahat vam nejen po celou dobu 60denni vyzvy, kdy nastavite a
naucite se ovladat svého robota, ale miZze s vami jit i dal a byt vdm oporou na cest¢.

Tenkrat jsem tu otazku dostal také: ,.Cekas na dal§i vinu, nebo nastupujes ted’? Néco se tehdy stalo
a ja v&dél, ze jsem mezi vyvolenymi, e zatim nevim jak, ale prosté to dam. Ze udélam dalsi krok.
Ze z utrpeni vejdu do $tésti. Ze Fénix opét povstane z popela.

Pteji si, abyste ted’ méli stejnou odvahu jako tenkrat ja.
De¢kuji za cteni aZ sem.

Nyni, pokud chcete byt dal soucasti online (r)evoluce, pokracujte na:
www.onlinerevoluce.cz, kde jsou pro vas dalsi informace a postup, co délat dal.

Bylo mi cti vdm napsat.
Zjednoduste si zivot (nejen) diky internetu.

David Kir$
david@emailacademy.cz

N Vi

PS:

Posledni véta. My lidé se podceniujeme. Jdeme pod vlastni cenu. Vzdavame to pfili§ brzy. Pfitom
my vSichni uZ jsme to davno dali. Byl nam dén zivot. Mezi miliony a milidny jinymi jsme nas
zavod uz davno vyhrali. Zijeme. A to je zazrak. www.onlinerevoluce.cz






